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Capitulo 12
Da dadiva a mercadoria

O “Ensaio sobre a dadiva”

Marcel Mauss surpreendeu-se com a freqiiéncia e a univer-
salidade da obrigagio de dar presentes, de recebé-los, e de
retribuir dadiva por dddiva. Foi a partir de tais fatos, atestados
em todas as sociedades, que publicou em 1923-24, no LAnnée
sociologique, seu “Ensaio sobre a dadiva. Forma e razio da
troca nas sociedades arcaicas”. Este texto é, em muitos aspec-
tos, confuso e, as vezes, repetitivo. Mas, até hoje, poucos textos
fundadores da disciplina alcangaram tamanha repercussio.

Mauss nota o sentido paradoxal da didiva: ela é por
defini¢ao voluntiria, e, por isso, gratuita. Entretanto, todas as
sociedades obrigam os individuos a praticar a troca. A dadiva
€, a0 mesmo tempo, voluntéria e obrigatéria. Ela possui uma
das caracteristicas do fato social tal como o definia Durkheim:
~ impbe-se ao individuo. E coercitivo.

Da mesma forma que a obrigagio de dar pesa sobre o
doador, o beneficidrio da didiva encontra-se na obrigagio de
aceits-la, e de retribui-la. E possivel, naturalmente, que os
individuos ou os grupos faltem a suas obrigagdes, mas corren-
do o risco de serem excluidos da troca social e de se colocarem
tempordria ou definitivamente numa situagio de hostilidade
declarada. A citagio seguinte, tirada das conclusdes do “En-
saio” (edi¢do brasileira de 1974, p. 277-278), ilustra este
dilema que afeta toda a existéncia humana:

Em todas as sociedades que nos precederam imedia-
tamente e que ainda nos cercam, e mesmo em nuUMmMero-
sos costumes de nossa moralidade popular, ndo hd meio
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termo: confia-se ou desconfia-se inteiramente; depor
as armas e renunciar a magia, ou dar tudo: desde a
hospitalidade fugaz até as filhas e os bens. Foi em
estados deste género que os homens renunciaram a seu
retraimento e aprenderam a empenhar-se em dar e
retribuir,

Os exemplos etnograficos sio abundantes. Ilustram as
obrigagdes que decorrem da decisao de estar de acordo. Na
época em que Franz Boas observava os indios kwakiutl da costa
noroeste dos Estados Unidos, estes passavam o inverno numa
eterna festa, durante a qual notéveis e chefes rivalizavam-se em
liberalidades. Estas culminavam na destrui¢do suntudria das
riquezas acumuladas por seus respectivos dependentes. Essas
competigdes, que os indios chamavam de potlach, e que Mauss
qualifica de “prestagdes totais de tipo agonistico”, reordena-
vam a hierarquia social em beneficio dos mais generosos.

Estas prestagbes sdo totais na medida em que abrangem
todos os aspectos da atividade humana. O econdmico: refe-
rem-se a bens e servigos; o politico: reorganizam as autoridades
e as prerrogativas no interior da aldeia e entre as aldeias; o do
direito: permitem reafirmar as regras juridicas da vida social;
o aspecto moral: reforcam os valores de reciprocidade, honra,
generosidade; o moral afetivo: refletem os sentimentos de
amizade ou hostilidade. Marcel Mauss, ap6s a publicagio do
“Ensaio sobre a didiva”, observa a freqiiéncia do fato social
total. Numerosas priticas abrangem todos os aspectos da vida
social e os recapitulam. Por exemplo: a alianga matrimonial, o
mercado, a guerra, a moradia.

O potlach, além disso, é constituido por prestagdes de tipo
agonistico. Esta palavra, do grego agén (lutar, combater),
significa que os parceiros estio empenhados numa rivalidade.
No lugar de guerrearem com flechas ou machados de guerra,
eles guerreiam com presentes. Nao se deve fazer uma leitura
sentimental do “Ensaio sobre a didiva”: se os temas da amizade
e do desinteresse estido presentes, nio se deve esquecer que 2
troca de prestacoes implica também, e talvez antes de tudo, 2
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organizagdo do poder e da dominacio, da riqueza e do presti-
gio, e que constitul, como vimos no texto citado de M. Mauss,
uma obrigacdo para sobreviver.

Outro caso especial, tdo célebre quanto o potlach: o kula,
descrito por Malinowski em Argonautas do Pacifico Ocidental
(1922, tradugdo brasileira: 1978). Os habitantes do arquipéla-
go melanésio das ilhas Trobriands trocavam cerimonialmente
braceletes de conchas por colares, que entdo circulavam em
sentido inverso uns dos outros. Cada objeto era conservado
durante um certo tempo pelo beneficidrio da dadiva, depois
era recolocado em circulagdo. O valor desses objetos — que nao
eram nem decorativos, nem tuteis no sentido estrito do termo
— era principalmente social: organizava e hierarquizava as
redes sociais. Malinowski concentrou suas observagoes quase
exclusivamente sobre as trocas cerimoniais entre os homens.
Pesquisas mais recentes, efetuadas particularmente pela antro-
p6loga americana Annette Weiner (1976), ampliaram as pers-
pectivas de Malinowski: as redes de trocas e os objetos sio
sexuados e participam da defini¢do social da masculinidade e
da feminilidade; as mulheres tém seus préprios circuitos de
trocas; enfim, as trocas cerimoniais sio acompanhadas de uma
troca de bens utilitirios que Malinowski ja havia observado
mas que, de certa forma, negligenciara.

Mauss sublinhou a consideravel variedade de formas assu-
midas pela didiva e pela contradadiva. A contraprestagio pode
ser imediata ou adiada. Assim, duas criangas podem trocar ao
mesmo tempo bolinhas de gude. Os adultos, por sua vez,
podem convidar amigos para jantar, que lhe retribuirio a
delicadeza. O ciclo das trocas pode se iniciar com a formulagio
de uma oferta, ou, ao contririo, com um pedido. Assim, na
Europa contemporinea, costuma-se dar presentes espontanea-
mente. E gentil da parte da pessoa que os recebe protestar:
“Nao precisava!” Na maior parte da regido africana ao sul do
Saara, as convengodes, ao contrdrio, tendem a funcionar de
modo inverso, e qualquer pessoa que deseja amizade de outra
comega por lhe pedir uma déadiva.
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A contraprestagio pode ser da mesma natureza que a
prestagdo (retribuigio, por exemplo, de um convite para jan-
tar), ou de natureza diferente (objetos presenteados a um chefe
de cla, que retribui com a béng¢do dos ancestrais falecidos). A
contraprestacao pode ser de valor inferior, igual ou superior a
prestacdo, hierarquizando os parceiros na troca — o superior
pode dar mais que seu inferior, ou menos conforme o caso. A
reciprocidade pode ser exercida entre individuos ou grupos.
Pode colocar dois parceiros face a face, ou, ao contrério, incluir
numerosos permutadores em redes complexas ou em circuitos
mais ou menos extensos. Estes casos podem se combinar em
variaghes infinitas, mas sempre mais ou menos codificados,
deixando assim aos protagonistas a possibilidade de infringir
ou respeitar a regra a fim de sobrepor significagbes pessoais as
que sdo veiculadas pelo cédigo das trocas.

Enfim, a reciprocidade pode tomar a forma da redistribui-
¢do: as prestagoes sao efetuadas por diversos grupos ou pessoas
em beneficio de uma instincia tinica que centraliza as contri-
buigbes, e que novamente as reparte entre os prestadores ou
entre outros parceiros, que sio, amiide, clientes no sentido
politico do termo. Nosso sistema de seguridade social é um
sistema redistributivo. Acontece 0 mesmo com a cobranga de
impostos ou com outras contraprestagoes efetuadas por todos
os estados e poderes da histéria.

O que se troca? Tudo ou quase tudo. Mas convém mencio-
nar quatro itens particularmente significativos: em primeirc
lugar, as_palavras, a comegar pelas saudagées, que podem se
prolongar numa conversa que nao tem outra func¢io senzo =
troca — conversagao que chamamos de “fitica” cujo tema em
geral é a chuva ou o bom tempo, ou a saiide. Certas férmulzs
de polidez destacam-se por sua complexidade, como os “salz-
maleques” drabe-mugulmanos (da férmula original salzm
alaik: “a paz esteja contigo”) que comportam virias réplicas
sucessivas, muitas vezes trocadas muito rapidamente e sem ¢z
muita importincia ao sentido das palavras.

Em segundo lugar, trocam-se objetos materiais. Nas soci=-
dades tradicionais, o objeto dado ou retribuido é freqiiens=
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mente dotado de um principio ativo, ou posto sob o controle
de uma transcendéncia que obriga o beneficiado a levar até o
fim o ciclo da reciprocidade, e a reenviar o principio ativo a
sua origem, gragas a uma série de substratos dados e retribui-
dos. ;

Em terceiro lugar, trocam-se pessoas ou direitos sobre as

filhos sdo objeto de maltiplas transaces, que podem resultar
no internato ou na adogio. C. Lévi-Strauss, na obra As estru-
turas elementares do parentesco (1949), estendeu a reciproci-
dade i troca de mulheres na qual vé o principio de todos os
sistemas de parentesco e a contrapartida da proibi¢io do
incesto.

Enfim, trocam-se golpes. Os conflitos armados, a guerra,
surgem entre vizinhos que sdo no entanto, parceiros em diver-
sas formas de reciprocidade. “Nés lutamos com aqueles com
quem nos casamos”, diziam os nuer a Evans-Pritchard — sendo
em geral as mulheres trocadas quase a razao da rixa.

Da reciprocidade A troca mercantil

Chama-se de reciprocidade o processo pelo qual as presta-
goes sio trocadas na modalidade da dddiva e da contradéadiva.
Se os bens e servigos, que sao objeto destas transagoes, reorde-
nam as relacdes sociais de alianca e subordinacdo, também é
verdade que nas sociedades de interagio face a face, ou comu-

nidades de conhecimento mutuo, eles sdo personalizados.

Por exemplo, dois homens empenhados numa negociagao
de casamento, e que entram num ciclo de didivas e contrada-
divas para selar a transferéncia da filha de um deles a familia
do outro, do qual se tornari esposa. Os protagonistas se
conhecem de longa data pelo nome, pela genealogia, pelo
cariter, e pelas experiéncias que viveram juntos. Sendo as
prestagdes e contraprestacdes entre esses dois homens perso-
nalizadas, nio hd a menor divida de que a mulher que vai casar,
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mesmo se entra num ciclo de trocas, de modo algum é uma
mercadoria, isto é, um objeto comprado e vendido por dinhei-
ro.

Acontece o mesmo com o “fuzil de trifico” que faz parte
da compensa¢do matrimonial. Para aquele que o receber, ele
se tornard “o fuzil que tal pessoa me deu” por ocasiio do
casamento. Este fuzil ndo é mais um fuzil qualquer. Foi tirado
do mercado. Tomado em relagdes de reciprocidade face a face,
ele conferiu a visibilidade a uma relagio social entre pessoas.

Ao contrario, nos casos de trocas mercantis, as relagoes
entre pessoas sio anuladas por transagbes monetdrias que
podem alcangar um grau extremo de despersonalizagio. Antes
de discutir os casos intermedidrios entre a didiva e o mercado,
analisemos as trocas mercantis.

O mercado pode ser definido como o espago onde se
encontram uma oferta de bens e servicos de um lado e uma
demanda solvivel por ajuste monetirio de outro. O mercado
foi teorizado no século XVIII por Adam Smith (1723-1790),
que é considerado o fundador da economia politica. Em sua
obra Considera¢ées sobre a natureza e as causas da riqueza das
nagoes (1776), expde o modo pelo qual o jogo de oferta e
procura num mercado livre fixa o preco das mercadorias ¢
determina o volume da produgdo. De fato, se a demanda
aumenta e a oferta nio a acompanha, os precos sobem. O
resultado é que os produtores lucram e tendem a aumentar a
produgio de tal forma que, se ultrapassam o nivel de saturacio
da demanda, os pregos caem. Eles perdem dinheiro e reduzem
entao sua produgao, o que estabiliza os precos.

A longo prazo, o prego de equilibrio tende a se alinhar aos
custos da produgdo. Para Adam Smith esta claro que é ¢
mercado livre (chamado também mercado concorrencial) que
pilota, como uma “mao invisivel”, o conjunto da economia. A
distribuic¢iao regula o nivel dos precos e dos lucros, os fluxos
econdmicos, o volume da produgio e do consumo. Ela dispae
de uma prioridade causal sobre a produgio. Essa opgio tedricz
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pesard tanto sobre o desenvolvimento ulterior da economia
politica e da antropologia, que é importante enfatizi-la.

Seguindo a Adam Smith, seu discipulo David Ricardo
(1772-1823) teorizou a divisdo regional do trabalho, a especi-
alizagdo econdémica e os mercados internacionais. Se, pensava
Ricardo, Portugal especializa-se na produgio de vinho e a
Inglaterra na produgio de tecidos de 14, e trocam seus produ-
tos, isto nao se deve a pressoes ecoldgicas (a videira pode ser
cultivada no sul da Inglaterra), mas a relagio entre os custos
de producao de ramo de atividade a ramo de atividade e de
pafs a paifs.

‘Os trabalhos de Adam Smith e David Ricardo fornecem
uma base inicial ao que deveria se tornar a ciéncia econdémica
liberal. Com fins heuristicos, esta ciéncia postula que os agen-
tes individuais, agindo em fungio do mercado, e sob a pressao
feita pela escassez dos meios disponiveis, como os financia-
mentos, a mao-de-obra ou os equipamentos, agem em fungio
de um calculo racional dos beneficios em relagio aos custos.
O tipo desses agentes calculadores é o Homo oeconomicus,
através do qual a economia ndo tem a pretensio de captar
comportamentos reais, mas construir modelos pela agregacio
de agdes individuais.

A pertinéncia do modelo do Homo oeconomicus para
compreender as sociedades tradicionais foi ampla e calorosa-
mente debatida. Podemos, no momento atual, concluir provi-
soriamente o debate da seguinte maneira: dizer que, em todas
as sociedades, os individuos fazem as escolhas que consideram
ser as melhores é um truismo, com a condi¢io de nio esquecer
que os termos da escolha estdo estreitamente dependentes dos
quadros de percepcao e agao fornecidos pela civilizagio. Além
disto, a agao que resulta das escolhas baseia-se em repertérios
igualmente fornecidos pela civilizagio. E, portanto, inttil
querer opor um modelo econdémico fundado numa raciona-
lidade abstrata a um modelo culturalista legitimado pelo pre-
dominio das civilizagbes sobre os comportamentos individuais.
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Moedas e esferas de troca

Retornemos ao mercado. As trocas mercantis sao efetuadas
através da moeda. Uma moeda é um bem que cumpre trés
fungbes: é uma medida de valor, uma reserva de valor e um
meio de pagamento. Nao devemos crer que as sociedades
tradicionais ignorem a moeda e o mercado. Paralelamente, €
errbneo pensar que a permuta (que consiste na troca de
mercadorias sem a mediacio das regras monetdrias) ou 2
reciprocidade sejam os precursores insatisfatérios e grosseiros
do “progresso” representado pela instituicio monetdria. Esta
visao evolucionista das coisas ndo corresponde ao que conhe-
cemos. Dédiva, permuta e troca monetiria coexistem em
numerosas sociedades, inclusive nas mais modernas. A titulc
de exemplo, parte das transacdes de gis e petréleo bruto é feita.
em nossos dias, por acordos de permuta, a fim de neutralizar
parcialmente as flutua¢des das taxas de cAmbio e dos precos.

A moeda é uma institui¢io correlativa da prética regulas
das transacoes comerciais numa regiio dada. Um bem impde-
se como equivalente de todos os bens que sdo suscetiveis &=
ser trocados. Os bens que recebem o status de moeda aprese=-
tam caracteristicas singulares: sdo divisiveis em partes na:
necessariamente iguais, mas em aliquotas. Sdo durdveis. 52
relativamente transportiveis — ainda que algumas moeccz
parecam hoje em dia bem incémodas. Os metais — ouro, prat=
ferro e cobre — foram e sdo ainda utilizados nas mais divers=
formas. O metal, no entanto, é mais a excegao do que a rezr=
O gado, os materiais téxteis, as conchas, as pérolas, os minsr=s
como o sal, sem falar do papel, em certas condigdes compleszs
passaram por moeda em diversos lugares e em difers

épocas.

Em todas as sociedades que utilizam a moeda, esta tem =
circulagdo limitada em funcdo das redes e esferas de trocz. =
redes ligam os parceiros cujas produgdes se completam mumus
mente por meio da divisdo social ou regional do trabais
Designa-se assim o fato de que os membros de uma soc=case

ou de diferentes localidades, dividem o trabalho e se sspec
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lizam, seja na metalurgia, na cerdmica ou na agricultura. Os
fundidores e ferreiros de Babungo trocavam sua produgio
metalirgica por 6leo de palma, cermicas, téxteis produzidos
por artesdos ou horticultores de outras localidades. Estas redes
de troca regionais sdo relativamente compartimentadas e coex-
tensivas ao uso desta ou daquela moeda.

A existéncia de esferas de troca foi observada, pela primeira
vez, pelos antropdlogos americanos Paul ¢ Laura Bohannan
entre os tiv da Nigéria. Os tiv reconheciam a existéncia de duas
esferas principais: a do mercado, onde permutam-se valores
de troca (ishe em tiv), e a da dadiva e da contradidiva, onde
nio é conveniente fazer qualquer calculo de valor. A esfera do
mercado subdivide-se por sua vez em duas esferas: a dos bens
de subsisténcia (produtos agricolas, gado miudo, utensilios
domésticos, pequenas ferramentas); a dos bens de prestigio e
de grande valor (escravos, gado gratdo, barras de metal e
panos chamados tugudu); enfim, a do direito sobre as pessoas,
em particular as mulheres ¢ os filhos. 3

Estas trés esferas sio hierarquizadas. A terceira ocupa a
categoria mais elevada. Nota-se, neste caso, a auséncia dos
direitos fundidrios, de servigo e tempo de trabalho que, para
os tiv, circulam sem implicar cilculos de valor. O direito
fundidrio, por exemplo, resulta da simples ocupagio do solo
pelos grupos de filiagio.

Estas esferas estao separadas por limites relativamente
estanques. As trocas no interior duma dada esfera ocorrem
facilmente e sio consideradas normais. Bohannan as qualifica
mo “transferéncias” (conveyance). Em compensagio, as tro-
entre esferas sio bem mais dificeis de efetuar. Bohannan as
lifica como “conversio” (conversion). Os tiv acham que é
omendavel trocar bens de uma esfera inferior por bens de
esfera superior (por exemplo, um bovino por um ovino
~su suino), e trocas no sentido inverso sé sio realizadas em casos
& extrema necessidade. Um bem — as barras de metal — permite
sealizar essas conversoes. Passa a figurar como moeda.
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Tais esferas de troca existem em todas as sociedades, inclusive
nas sociedades industriais modernas. Aceitamos sem dificulda-
de a troca de favores e servigos no espago politico ou univer-
sitrio, para obter um emprego ou para desenvolver esta ou
aquela atividade, mas a monetarizagio desses favores suscita a
indignac¢do do publico. H3 aqui uma esfera de troca distinta
da esfera comercial.

Trocas regionais, trocas a distincia

Certas esferas de troca tendem a coincidir com redes
espaciais. A primeira esfera dos tiv, a dos bens de subsisténcia
de uso corrente e de baixo valor de troca em relagio ao volume,
corresponde a circuitos regionais. Estas trocas procedem de
uma divisdo regional do trabalho cujas causas sao miiltiplas.
As variaveis ecolégicas desempenham um papel nio negli-
gencidvel. Assim, da costa do Pacifico aos planaltos andinos
existiam, na época pré-colombiana, o que John Murra chama
de “arquipélagos” de comunidades locais, que ocupavam ni-
chos ecolégicos de recursos complementares em fungio da
altitude: sal do mar e peixe ao longo da costa, gado na altitude
média, batata nas dreas altas. Esses bens, cuja partilha era
ecologicamente determinada, eram trocados uns pelos outros.

Na auséncia de qualquer pressao ecolégica, as comuni-
dades locais podem se especializar segundo a lei ricardiana dos
custos comparados, isto é, das relagoes de produtividade de
setor a setor e de comunidade a comunidade. A produtividade.
por sua vez, depende das técnicas, do status da mio-de-obra
(masculina ou feminina, livre ou servil), do prestigio atribuido
a esta ou aquela produgio (por exemplo a metalurgia, desva-
lorizada no Sahel, é valorizada ao sul da mesma regiao). Enfim.
cada comunidade, cada artesio herda tradigbes e especia-
lidades, possui um estilo préprio, adquire uma reputagao, qus
sdo objeto de preferéncias individuais e coletivas. Todos estes
fatores explicam a intensidade das trocas, intra e intercomun:-
tarias, de produtos de subsisténcia.
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Em compensagio, a segunda esfera dos tiv, onde se encon-
tram barras de metal importadas da Europa através dos portos
do golfo de Benim, panos tugudu trocados ao longo dos rios
navegiveis do Benue, e escravos, articula-se com trocas de
longa distincia de mercadorias de valor. Estas trocas ocorrem
entre notaveis e pessoas ricas de ambos os sexos que pertencem
a comunidades muitas vezes distantes umas das outras. Trata-se
de trocas nobres, suscetiveis de combinar o comércio de longa
distancia, as dddivas e contra-dddivas de objetos preciosos e as
aliangas matrimoniais entre notaveis. Supde, portanto, a exis-
téncia de um minimo de estratificagio social e de desigualdade,
por exemplo, entre mais velhos e mais novos no interior dos
grupos de filiagdo, nas sociedades propriamente de linhagem
ou segmentares como os tiv, ou entre homens comuns e big
men em numerosas sociedades do Pacifico. Quanto mais desi-
gual é a sociedade, mais os poderes e a riqueza se concentram
no topo da hierarquia social, e mais as trocas nobres a grandes
distincias tendem a se desenvolver.

Elas tornam-se, portanto, acima das barreiras sociais e
lingiiisticas, mais ou menos fortes. Sio miultiplos os desloca-
mentos que possibilitam essas trocas, de modo que nio se
restringem aos pastores némades: expedigdes de guerra ou de
caca, de pesca ou de troca, como o kula dos melanésios,
exploracbes sazonais de recursos localizados como as salinas,
transumancias, agricultura ou producio artesanal itinerante,
tais sdo certos vetores desses fluxos de mercadorias de valor.
No conjunto, entretanto, a intensidade, o volume dessas tro-
cas, seu cariter recorrente, atestados pela etnografia e os dados
arqueol6gicos, mostram que sio, no essencial, delibe-
radamente organizadas. O conhecido antagonismo entre o
comerciante pacifico e o soldado demonstra a incompa-
tibilidade relativa entre as trocas a distincia e a inseguranca
provocada pela guerra. Existem também grupos ou categorias
sociais especializadas nestes deslocamentos para longe, como
os membros de dois clas tuaregues e de um cla bornuan, que
possuiam o monopdlio do comércio caravaneiro da noz-de-
cola entre o norte da Nigéria e a bacia do Volta no século XIX.
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Os exemplos de tais redes sio abundantes, entre eles o mais
célebre é, provavelmente, o da rota da seda, que ligou a China
e a Bacia do Mediterrdneo durante mais de dois milénios. No
entanto, o comércio pode se militarizar, como nas zonas
importantes do mundo contemporaneo, onde a protegao dos
militares, e sua participagiao nos beneficios, tornam-se condi-
¢do sine qua non de toda atividade mercantil.

No que diz respeito as trocas de longa distancia, € impor-
tante acrescentar o trafico de escravos entre as diferentes
regides do Império chinés, o dos paises barbaros para a Grécia,
o do Sudio rumo ao mundo arabe, o da costa da Africa em
direcio ao Novo Mundo, etc., que escreveram um dos capitu-
los mais sinistros da hist6ria humana.

Estamos longe, ao considerar estes fatos, do cliché roman-
tico em relagdo as etnias fechadas, auto-subsistentes, presas nos
limites de sua lingua e de seu territério. Certamente, nem todas
as sociedades sao, ou foram, igualmente abertas ao exterior.
Foram constatadas enormes variagbes de um continente a
outro, de uma época a outra. Mas, no conjunto, a abertura ao
exterior nao é exce¢io, mas a regra. Ora, é por meio das trocas
e de suas tecnologias que as sociedades se articulam com 2
histéria - tecnologia que merece uma mengio especial.

A tecnologia dos transportes e das trocas

André Leroi-Gourhan (1943, p. 115-160) aborda a tecno-
logia dos transportes do ponto de vista dos objetos. Ele o=
reparte em quatro grupos: “Uns permitem carregar, outros
puxar ou rolar, os tltimos navegar”.

A caracteristica do carregamento é que a pega que cont==
0s objetos repousa sobre o homem ou sobre o animal sem tocas
o solo. O instrumento de transporte desdobra-se em geral nu=
contentor (saco, cesta, caixote, bilha, etc.) e um dispositivo o=

permite apoid-lo comodamente ao transportador: almofzcs
para a cabeca, correias, tirantes, balanceiro para os home=s
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sela, arreios e seus acessérios para os animais. Os animais
utilizados para o transporte sao os eqiiideos (cavalo, asno,
mulo), bovideos (boi, bifalo, zebu, iaque), camelideos (came-
lo, dromedario, lhama), a rena, o elefante da Asia e o cio.

A natureza do terreno comanda a escolha dos transportes
por arrastamento ou rolamento. Ambos tém em comum o
dispositivo de tragdo que atrela a carga ao homem ou ao
animal. Nos transportes por arrastamento, a carga repousa
diretamente sobre o solo, ou sobre trenés, veiculos de tragio
e patins. No transporte por rolamento a carga repousa parcial
ou totalmente sobre uma ou vérias rodas conjugadas a uma
armacao.

A flutuagdo ou a navegacgdo permitem transportar a carga
diretamente sobre a dgua (no caso da flutuagio da madeira),
sobre uma jangada ou no casco de uma embarcagao. A propul-
sdo é assegurada pela corrente, pela tragio humana ou animal,
pelas diferentes formas de remos e velas.

Estes modos de transportes sio, freqiientemente, comple-
mentares. O carregamento nao permite o transporte de cargas
pesadas, mas, de todos os modos de transportes terrestres, € 0
mais independente da natureza do terreno. O arrastamento ¢
o rolamento permitem transportar cargas mais pesadas, mas
sua utilizacdo depende muito mais da existéncia de pistas
preparadas, superficies cobertas de neve ou, pelo menos, iti-
nerérios relativamente livres de obsticulos. Quanto a navega-
¢a0, ela permite o deslocamento de pesadas cargas por longas
distincias, mas esta restrita as vias navegaveis.

A tecnologia dos meios de transporte é portanto acompa-
nhada por uma tecnologia das vias de comunicagio: manuten-
¢ao das pistas e estradas, passarelas e pontes, canais, portos e
vias navegaveis. Enfim, para o comércio caravaneiro, o funcio-
namento de pousadas, caravangarais, cavalarigas, bebedouros
€ indispensavel, estendendo-se as vezes ininterruptamente ao
longo de centenas, e mesmo milhares de quilémetros.

E importante observar, entretanto, que a estruturagao do
espaco realizada pelos meios de transporte é desigual e descon-
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tinua. Antes da revolucdao industrial, o acesso das massas
continentais aos transportes era muito menor que o dos litorais
e das regides irrigadas por vias de rios navegaveis. Compreen-
de-se logo que a Europa tenha se desenvolvido ao longo da
costa, pelo mar Béltico e o mar do Norte, pelo litoral atlantico
e o Mediterraneo, ou ao longo dos grandes rios. A emergéncia
de um mercado mundial, do século XV aos nossos dias, estd
estreitamente ligado ao desenvolvimento dos transportes ma-
ritimos.

Transportes e vias de comunicagio sio apenas instru-
mentos a servigo de uma organizagao de trocas que compreen-
de uma infra-estrutura material e social, mercados, sistemas de
financiamento e de crédito.

Comecemos pelo comércio caravaneiro mencionado aci-
ma. A infra-estrutura caravaneira supoe a existéncia de uma
organizagdo social e politica adequada. Também os comer-
ciantes haussi do norte da Nigéria, que compravam noz de
cola na bacia do Volta no século XIX, haviam estabelecido
comunidades haussd sedentirias por todos os burgos onde
paravam as caravanas, ao longo de um percurso de 1.200 km.
Estas comunidades mercantis estavam localizadas em “bairros
estrangeiros” (Sabongari em haussd), usufruindo de grands
autonomia politica. Cada comunidade da didspora estava su-
bordinada a um “chefe dos haussa” (sarkin haussd) que desem-
penhava fungdes consulares: arbitragem de conflitos entr=
caravaneiros ou com as autoridades locais, representagio dos
interesses haussd junto aos soberanos, organizag¢io da infra-es-
trutura caravaneira, defesa do islamismo, cuidado dos doenz==.
enterro local dos mortos. As préprias caravanas estavam s
bordinadas a guias hereditirios chamados madugu, que dete=
minavam o itinerdrio e representavam a caravana junto o
chefes haussd ou autoridades politicas locais. Dominava=
vérias linguas. Atribuiam-se a eles poderes religiosos ou oce-
tos. Consultavam os augiirios. Atraiam maior ou menor oo
ro de caravaneiros segundo a reputagdo e os éxitos = ==
atribuidos. Alguns deles, no auge de sua gléria, chegavz= =
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reunir até 5.000 pessoas que se deslocavam durante vérios
meses com seus animais de carga e suas bagagens.

O mercado em sentido amplo, espago de encontro entre
uma oferta e uma demanda solvivel, materializa-se em institui-
¢Oes, entre as quais situa-se, em primeiro lugar, a praga do
mercado que se encontra em numerosissimas comunidades de
agricultores onde se ocorreu um minimo de especializacio.
Notemos que estas pragas desempenham fungdes que desbor-
dam amplamente as do comércio. Sio um lugar de sociabilida-
de. Todos sabem que encontrariao, sem ter combinado
previamente, muitos amigos e conhecidos. Os botequins, os
albergues e as tabernas abrigam compadres e comadres. Divul-
gam-se a informacdo e também os boatos e fofocas. A autori-
dade politica publica af avisos e editos. Af os delingiientes s3o
colocados no pelourinho a vista de todos. Rapazes e mogas se
encontram, e a pechincha pode transformar-se num comércio
amoroso. Quando desempenham fungées regionais, tornam-se
locais de trocas interculturais e intercomunitarias. A paz dos
negdcios €, muitas vezes, assegurada por controles rituais ou
- proibicoes religiosas.

Estas descri¢bes ficariam incompletas sem a mengao das
feiras sazonais e de mercados permanentes cuja existéncia esta
ligada ao fato urbano. Os mercados em redor do Mediterraneo,
os das cidades comerciais do Sahel (de Maisduguri a Timbuctu),
- 0s bairros mercantis das metrépoles européias e asiaticas, desem-
penharam e desempenham sempre um importante papel na vida
“urbana, ligado ao surgimento de categorias de mercadores, usu-
rdrios, banqueiros usufruindo freqiientemente de uma repre-
‘sentagio politica prépria, como os mercadores franceses que
foram, durante varios séculos, seus prebostes.

Em muitas regiées do mundo, os mercadores falam uma
mesma lingua, agrupam-se em comunidades residenciais e, ao
" fim de um processo de etnogénese, acabam absorvendo iden-
tidades étnicas especificas. E o caso dos mercadores haussa —
cuja origem € na verdade tuaregue e bornuana —, dos diula, dos
arabes da costa oriental da Africa, dos cantoneses em todo o
Sudeste Asiatico.
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Para avaliar com precisdo o impacto dessas mudancas, o
antropélogo deve lembrar-se de sua antigiiidade. Assim, hd
aproximadamente seis mil anos, a obsidiana da Turquia chega-
va a Inglaterra. A obsidiana é um vidro vulcinico do qual
podemos tirar objetos muito afiados, e que levam, na forma de
tragos quimicos, a “assinatura” de seu vulcio de origem. Esta
propriedade permite reconstituir certas rotas de troca muito
antigas. Certamente, até uma época recente, o peso das tradi-
¢oes locais tem sido preponderante na maioria das sociedades.
Mas a circulagao das inovagoes técnicas, das plantas cultivadas,
dos rituais, das crengas, das pessoas, faz-se em escala planetaria
desde que a humanidade colonizou o conjunto do globo.

Estas trocas superam as barreiras lingiisticas, e supdem que
os individuos e, as vezes, uma propor¢io nio negligencidve!
da populagao, dominem vdrias linguas. Assim se explica tam-
bém o surgimento de linguas veiculares, seja pela adogio de
uma lingua particular — tal como o songai, o haussd ou o inglés
—como lingua de ampla comunicagio entre locutores de outras
linguas, seja pela pidginizacdo, isto é, pela criagio de uma
lingua que toma suas estruturas sintiticas de um lado e seu
léxico de outro. E o que ocorre com o wes-kos, o pidgin do
golfo de Benim, cujas estruturas gramaticais e torneios de
frases sdo africanos, e aproximadamente 90% do vocabulario
é tomado do inglés e 10% do portugués. Para dizer “como vai
vocé?”, diz-se “A fo you chikin” (= how for your skin?, como
vai sua pele?), sendo a pele, por metonimia, em muitas linguas
africanas, a sede da satde.

Um pidgin se criouliza quando se torna a lingua maternza
de seus locutores, como aconteceu, por exemplo, com a lingua
créole antilhana.

A grande transformacio

Segundo C. Lévi-Strauss, a reciprocidade, e particularment=
a troca de mulheres, separa 0 homem do animal, a cultura ¢=
natureza. Como forma de troca, é tio antiga quanto a humaz-
nidade. O mercado e a sua racionalidade monetiria sao.
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porém, de origem recente. Foi preciso esperar o surgimento
das cidades na Asia e no Oriente Préximo para que apareces-
sem, hd trés ou quatro mil anos, as primeiras verdadeiras
moedas. Compreende-se, a partir dai, a repulsa dos etnélogos
em empregar as teorias da economia politica para analisar as
sociedades da tradigao. Até 1940, esta recusa era sistematica,
e motivada pela dupla influéncia de Lucien Lévi-Bruhl (1857-
' 1939), que qualificava a “mentalidade primitiva” como “pré-
I6gica”, e de Malinowski, cujas pesquisas na Nova-Guiné e na
Melanésia pareciam enfraquecer as nogdes de base da econo-
mia em matéria de distribuigio, troca e valor.

Foi preciso esperar Melville Herskovits e Raymond Firth,
no fim do periodo entre as duas guerras, para ver a tendéncia
se inverter com a conjungio dos dois termos que, até entio,
pareciam incompativeis entre eles, na expressao “antropologia
econdmica”. Estes dois autores procuraram demonstrar que as
nogoes de valor de uso, valor de troca, cilculos de benefi-
_cios/custos, racionalidade podiam ser aplicados as sociedades
~ditas “primitivas”.

Sua contribuigio foi retomada e reformulada pelos traba-
thos de Karl Polanyi (1886-1964), historiador e antropélogo
‘de origem hiingara radicado nos Estados Unidos e Canada.
Polanyi e seus colaboradores fizeram uma distingio entre a
substdincia da economia, que se pode definir como o conjunto

¢ao: reciprocidade por dadiva e contradadiva, redistribui¢ao
por uma autoridade central ou mercado. Ora, pensavam eles,
€ err6neo aplicar as duas primeiras formas da economia (reci-
procidade e redistribui¢io) conceitos desenvolvidos a partir da
terceira (o mercado). Os autores que assim procediam eram
chamados de ‘:_f(_)_ijmalistas”.

Para Polanyi, a emergéncia histérica do mercado produz
uma “grande transformagao” (é o titulo da primeira de suas
duas principais obras, publicadas e traduzidas na Franga em
1975 e 1983 — edigoes originais de 1944 e 1957 [a primeira
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foi publicada no Brasil em 1980]). Antes desta transformacio,
aeconomia, na forma da reciprocidade e da redistribuicao, esta
“inserida” na organizagio sociopolitica. Com o mercado, a
economia encontra-se “desinserida” da organizagio sociopoli-
tica e institucionalizada de maneira independente.

Foi a autonomia relativa do mercado que permitiu 2
economia liberal considerd-lo um fato da natureza, prati-
camente independente da identidade dos agentes encontrados
nele. Os fundadores, Smith e Ricardo, assim como os econo-
mistas liberais contemporineos, tendem a naturalizar o mer-
cado fora do contexto historico. No entanto, existem outros
tedricos entre os economistas que reconhecem o cariter cons-
truido, institucionalizado e histérico do mercado.

A critica desenvolvida por Polanyi abriu caminho para os
estudos marxistas dos anos 60 ¢ 70. Se bem que o paradigma
marxista passe atualmente por um amplo questionamento,
esses estudos tiveram o mérito de renovar a interrogagio
antropolGgica, direcionando-a mais para a produgio de bens ¢
servios que para a distribui¢io. Em segundo lugar, Polany:
contribuiu para reavivar o interesse pela histéria do mercado
como instituicio, com o surgimento de um mercado mundial
entre os séculos XV e XVIII, que foi progressivamente abarcando
todas as sociedades tradicionais; embora a situagio descrita pelos
etndlogos a partir do século XIX deva ser reformulada no
contexto de tais trocas e da politica que as acompanha.

As instituicoes distributivas

Concluiremos este capitulo com um balanco das tendér-
cias atuais relativas a distribui¢ao. Notemos que a tipologia dos
diferentes casos é geralmente aceita sob a forma duma tripar-
ticdo formada pela reciprocidade, redistribuicio e mercac:
(com a variante da permuta). Para uma parte da discipli==
econdmica de inspiragio liberal, o mercado continua sendo ==
caso sui generis, analisivel em termos do cilculo de benet-
cios/custos pelos agentes individuais, e em termos de soma &=

opgoes efetuadas por todos os individuos que intervém num
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mercado dado. Para numerosos economistas e para a maioria
das antropélogos, o mercado é, além disso, e sobretudo, uma
instituigao histérica, portanto social e culturalmente cons-
truida.

O mercado entra, deste modo, na categoria geral dos fatos
sociais. Esta sujeito ao mesmo tipo de andlise que a reciproci-
dade e a redistribui¢do. A mercadoria é social e culturalmente
definida como tal a partir de um processo que a subtrai de seu
produtor e do contexto no qual se encontra, despersonaliza-a
e lhe confere um valor mercantil. O caso do escravo ilustra este
ponto: ele é constituido como mercadoria ao ser arrancado de
seu grupo de parentesco, despojado de sua identidade pessoal,
recebendo um valor mercantil, assim como o gado. Acontece
0 mesmo, mutatis mutandis, com os processos observados na
época contemporinea, onde toda ou parte da pessoa ou do
corpo humano é “mercantilizada”: escravidio, prostituigio,
venda de criancas ou de érgios.

Inversamente, um bem pode ser tirado do mercado pela
compra e personalizado: a alianga ou o anel de noivado usado
por toda a vida pelo esposo ou esposa sio em primeiro lugar
adquiridos como mercadoria, depois incorporados a uma esfera
pessoal, até serem herdados e recontextualizados, enterrados ou
destruidos com o corpo do falecido, ou ainda redefinidos como
mercadoria para serem postos a venda no mercado. Estes exem-
plos mostram que os bens que circulam na esfera da reciprocida-
de, da redistribuicdo e do mercado, sdo socialmente construidos
como dadivas, prestagdes ou mercadorias.

A critica marxista da economia politica, mencionada acima,
abre caminho para uma outra abordagem dos fatos econdmicos
que privilegia a organizagio social da produgio ao invés da
distribui¢io como principio estruturante da economia.

Esta opgio tedrica é o tema do proximo capitulo.

Para saber mais

L=ro1-GoURHAN, André. Evolugdo e técnicas. 1- O homem e a maté-
ria. Lisboa, Edigdes 70, 1984.
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Capitulo 13
Producao material, producdo social

Karl Marx (1818-1883), historiador, economista, elabo-
rou sua teoria do capitalismo no contexto de uma visio evolu-
cionista das sociedades, que compartilhava com a maioria de
seus contemporaneos. O que impressionou Marx foi o avango
da producao industrial na Europa e a entrada do proletariado
urbano no mercado de trabalho.

A critica da economia politica

Ao contririo dos economistas cldssicos, Marx achava que
o principio organizador da economia nao devia ser procurado
na distribui¢io, mas na produgio. De fato, ocorre em torno
do processo de produgido industrial uma polarizagio social
entre, de um lado, os que possuem o capital, e, de outro, os
individuos que dispdem apenas de sua forga de trabalho para
sobreviver. Os primeiros controlam as forgas produtivas, isto
€, os equipamentos industriais, a forga de trabalho e as maté-
rias-primas. Os tltimos — os proletirios — ndo possuem outro
recurso para sobreviver sendo vender o uso de sua forga de
trabalho aos capitalistas. Como a forga de trabalho € a tnica
mercadoria produtiva de valor, os capitalistas, apropriando-se
de seu uso, estio em condigbes de receber a mais-valia que fica
em seu poder depois de terem remunerado a forga de trabalho.

Conseqiientemente, Marx sentiu-se em condigoes de pro-
por uma critica da economia politica classica — a de Smith e
Ricardo. Quando estes colocam o mercado como principio
organizador da economia, escondem, segundo Marx, as ver-
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dadeiras relagoes mantidas pelos agentes econdmicos na pro-
dugdo. Ao reduzir a mercadoria a um bem ou a um servico
an6nimo e despersonalizado, eles fazem abstracio da maneira
como esta mercadoria foi produzida. A mercadoria esconde as
relagbes sociais entre capitalistas e proletérios. Ela é fetichiza-

da.

Vemos um relégio de 50 délares na vitrine de um relojoei-
ro? O comerciante e o cliente agem como se o preco dissesse
tudo a respeito do valor do relégio, a saber, tanto seu valor de
troca num mercado em fungao de sua qualidade, quanto seu
valor de uso ou utilidade. Ora, diz Marx, tanto o relojoeiro
quanto o comprador sio vitimas de uma ilusio: o preco
esconde as relagbes entre o capitalista e os operérios que
produziram o relégio, assim como um fetiche, ao qual os
“primitivos” fazem oferendas, materializa as relagbes sociais ¢
as oculta ao lhes dar uma forma que nio permite reconhecé-las.

Marx pensava que as chaves conceituais que forjara para
desmontar os mecanismos da sociedade capitalista industrial
pudessem ser usadas, mediante alguns ajustamentos, a todas as
sociedades conhecidas. Em todas as sociedades, a organizacac
social da produgio (e ndo a economia, como muitas vezes s
diz equivocadamente) permite identificar as categorias o=
classes sociais cujos interesses se opoem, € as representacoes
que cada categoria produz para pensar a sociedade e as relacoes
entre seus componentes — sendo as representagdes da categor:z
dominante taxadas de ideoldgicas.

Os modos de producio

Cada sociedade pode, entdo, ser caracterizada por ==
modo de produgdo, definido como o conjunto de forcas ==
dutivas préprias a sociedade considerada e das relagdes =
categorias ou classes sociais empenhadas na produgao — ===

madas relacées de produgdo.

As forgas produtivas sio os fatores de produgio da econo-
mia cldssica: capital, trabalho e matéria-prima. Na perspectiva
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evolucionista e historicista de Marx, estas eram caracterizadas
por seu estagio de desenvolvimento. As forgas produtivas dos
baruia da Nova Guiné, estudadas por Maurice Godelier
(1982), nao atingiram o nivel de desenvolvimento da Europa
do século XVI, e a fortiori da Inglaterra do século XIX, que
iniciava a mecanizacdo da produgio, a fundi¢io a coque, a
utilizagdo da mdquina a vapor nas minas, na indstria e nos
transportes.

Marx nao reduzia as forgas produtivas a seu aspecto
material. O capital industrial ndo pode ser explorado senido
gracas a habilidades complexas que vao da destreza manual dos
operarios para manutengao e a utilizagao cotidiana dos teares,
das miquinas a vapor, dos moinhos, dos sistemas de transmis-
sao, até o saber dos engenheiros aplicado 4 miquina e a
matéria. A forca de trabalho é formada por homens, mulheres
e, no século XIX, por criangas, cujas crengas, motivagoes,
condi¢oes de vida devem ser levadas em conta para entender
o modo de producio. Enfim, os recursos do meio circundante
s6 podem ser explorados em fungio das técnicas e das habili-
dades da época considerada.

As relagées de producdo sio as relagdes que se estabelecem
entre categorias ou classes sociais em funcdo de seu acesso
respectivo as forgas produtivas e a seu controle. Sdo as relagdes
entre amos e escravos no modo de producao escravista; entre
o estado e seus siditos no modo de produgio dito “asiatico”;
entre senhores e servos no modo de produgio feudal; entre
burgueses e proletirios no modo de produgio capitalista. Sao,
com efeito, os amos, o estado, os senhores, os capitalistas, que
detém o controle das forgas produtivas e recebem uma mais-
valia segundo as relacbes sociais que mantém com os escravos,
os camponeses ¢ os proletarios.

As tentativas feitas para definir os modos de produgio
proprios das sociedades tradicionais nao foram convincentes.
Citemos, como exemplo, o “modo de produgio doméstico”
que Marshall Sahlins empenhou-se em definir. Este seria pre-
dominante nas sociedades ditas de auto-subsisténcia. Ai, a
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familia produz tudo o que consome. Nio recorre ao mercado.
As relagdes de produgio sio definidas pelas relagdes de paren-
tesco entre os membros da familia. As forcas produtivas limi-
tam-se ao que uma familia de agricultores pode dominar.
Aplicado a sociedades concretas, o conceito de modo de
producido doméstico tende a ser inoperante, pois a familia
auto-subsistente estd ligada a sociedades englobantes através
das redes de troca, como vimos no capitulo anterior.

Tais tentativas raramente alcangaram classificagbes concei-
tuais e tedricas aceitas pela maioria dos antropélogos. Mas
exerceram um efeito heuristico e possibilitaram um espaco de
encontro e uma conceitualizagio de referéncia a toda uma
geragao cujas obras sdo de dificil acesso para quem nao possui
um conhecimento minimo do vocabuldrio neomarxista. Além
disto, sio muitos os antropélogos atuais que continuam utili-
zando uma terminologia marxista flexivel, ou que situam sua
pesquisa no dmbito de uma sociologia histérica da produgio
econdmica como condigao da reprodugio social. Estas sio as
razbes para dar aqui espago ao neomarxismo.

De fato, nos anos 60 e 70, antropélogos, franceses em sua
maioria, encontraram no sistema marxista uma inspiragao que
permitia integrar as sociedades tradicionais num quadro con-
ceitual histérico, dindmico, e que abrangia igualmente as
sociedades industriais modernas. Em 1964, Claude Meillas-
soux publicou sua Antropologia econdémica dos guro da Costa
do Marfim, que teve grande sucesso entre os antropélogos
marxistas. Durante todo este periodo, o marxismo e o estru-
turalismo disputavam os espiritos, incompativeis segundo
Meillassoux, concilidveis segundo Maurice Godelier, para
quem a antropologia devia aceitar o desafio de articular os
paradigmas.

Numa avaliagio das anilises marxistas, é necessario men-
cionar as multiplas variantes das teorias do subdesenvolvimen-
to do Terceiro Mundo denominadas teorias da dependéncia.
Estas, ao acentuarem os aspectos sistémicos das relagoes Nor-
te-Sul, tentaram mostrar que o desenvolvimento de uns seria.
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até certo ponto e sob certas condigdes, equivalente ao subde-
senvolvimento de outros. Tiveram também o efeito de sensi-
bilizar os antropdélogos para o fato de que as sociedades
tradicionais estao englobadas no “sistema mundo” e situadas
na periferia do mercado mundial em geral ha quatro ou cinco
séculos. Em conseqiiéncia, muito poucas podem ser conside-
radas como testemunhas de uma humanidade intacta e autén-
tica. A colonizagdo muitas vezes nao fez mais do que acentuar
as transformagdes ocorridas com a expansio do mercado
mundial até as regides mais distantes do globo, ao longo das
rotas por onde transitavam os escravos e o marfim, as peles e
as especiarias, o ouro, a seda, as madeiras raras, drenados pela
demanda européia e norte-americana.

No final das contas, as teorias da dependéncia acabaram
forcando a pesquisa ao exigirem a passividade das sociedades
da periferia, que ndo teriam outra alternativa senao submeter-
se a iniciativas externas seja na forma da dominacao mercantil
ou colonial, seja na forma da modernizagio vinda de fora,
operada por transferéncia de tecnologia, por receitas politicas
comunistas, liberais-conservadoras ou democraticas. Esta vi-
sao dependentista das sociedades tradicionais nao corresponde
aos fatos 2 medida que, mesmo nas sociedades mais domina-
das, os atores jamais deixaram de reagir a situagdo, de definir
trajet6rias autéctones no plano econémico e politico, e de
reinventar suas tradigoes.

No inicio dos anos 1980, virios problemas teéricos nao
resolvidos pesavam sobre a heranga marxista. Isto ocorria, em
particular, com a teoria do valor-trabalho que estd por baixo
da teoria dos modos de produgao. Esta teoria baseia-se em duas
proposicoes: a) todo valor de uso e de troca é produto do
trabalho humano; e b) o trabalho é a medida de todo valor. A
primeira é admitida, com algumas nuancas, por todos os
economistas, mesmo os liberais. Um relégio, uma cabega de
gado, uma simples magi apanhada sob a drvore e levada a boca,
e mesmo um trabalhador, ndo foram produzidos e tornados
disponiveis sendo ao preco de um esforco ora leve, ora consi-
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derdvel (basta pensar nos custos de produgio de um diploma
de ensino superior). Este trabalho € uma atividade intencional
que visa produzir de utilidade, ou ainda o valor de uso.

Este valor de uso é o fundamento do valor de troca. E a
satisfagdo proporcionada pela maga ou pelo relégio que leva
o consumidor a adquiri-los, e faz com que este esteja disposto
a dar alguma coisa em troca, pois, afinal, nio se tem nada sem
nada. Como medir o que se vai dar? Que padrio permite fixar
o valor de uma mercadoria? Na economia de mercado, a
medida é o preco fixado pelo jogo da oferta e da procura. Mas
tal jogo depende de elementos sociais e subjetivos que as vezes
chegam a variagOes aberrantes: uma catedral, que vale um
tesouro no ano 1300, n3o vale mais, em 1800, que o prego da
pedra. O mesmo ocorre com qualquer mercadoria.

Conseqiientemente, Marx se recusou a ver no prego de
mercado, que dissimulava as relagoes de produgio, a medida
real do valor de uma mercadoria. Como verdadeiro padrao de
valor de bens e servigos propds considerar o tempo médio de
trabalho social necessario a produgio do relégio, da maga ou
do trabalhador: o valor de troca devia ser regulado por esss
valor real. Dai a segunda proposi¢io enunciada acima: o
trabalho é a medida de todo valor.

Esta proposigao € inoperante. De fato, o trabalho human:
comporta aspectos qualitativos e simbélicos como a compe-
téncia, 0 sexo, o status social, as motivagoes, a dedicacio ==
trabalho, que sdo essencialmente varidveis e escapam a tocs
quantificagdo. Medir o valor das mercadorias pelo trabais:
social investido na produgio equivale a tirar medidas com ==

elastico: é impossivel.

Dado que a andlise marxiana da acumulagio (ou, o gu= =
a mesma coisa, da apropriacao da mais-valia) estd fundacs =
teoria do valor-trabalho, esta analise, conseqiientemente, S
ser questionada. Além disso, estas teorias nio permitem
uma economia.

1

Qutra dificuldade: ao criticar as teorias econdomicas =
base na distribui¢do, o paradigma marxista mostrava-s= &=
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ciente em suas préprias anilises da distribui¢io e do consumo,
ao mesmo tempo em que proclamava sua ambigdo de teorizar
os fatos sociecondmicos em seu conjunto.

Sob o efeito conjugado da crise dos regimes comunistas e
de suas dificuldades teéricas préprias, o neomarxismo foi
duramente questionado durante os anos 1980, cujos resultados
foram: 1) a desconfianga em relagio aos paradigmas teéricos
com pretensao totalizante; 2) os antropélogos passaram, con-
seqiientemente, a praticar um certo ecletismo tedrico; 3) um
vocabulario marxiano dotado de conceitos flexiveis no tocante
a organizagao social da produgao.

Feito este balango, convém abordar, da maneira mais
equilibrada possivel, os diferentes aspectos do processo de
producao. Trataremos os seguintes t6picos: 1) as relagdes entre
as técnicas de produgio e o meio ambiente; 2) o trabalho.

As técnicas e o meio ambiente

A antropologia contemporinea recebeu duas contribuigoes
principais no que se refere a esse tema. Uma francesa, cujos
iniciadores foram André Leroi-Gourhan e André Haudricourt.
A outra, americana, cujo pioneiro foi Julian Stewart, chama-
mos de ecologia cultural. :

J4 encontramos A. Leroi-Gourhan no capitulo 3, que trata
da evolu¢ao humana. Ele propés, em seus dois livros consagra-
dos ao homem e 3 matéria (1943 e 1945), uma tipologia dos
utensilios e das técnicas. No lugar de basear-se nos diferentes
dominios da produgio (pesca, caga, agricultura, criagio, habi-
tagdo), o autor parte de uma classificagio dos meios elemen-
tares de acao sobre a matéria, dos gestos que os acompanham,
e das cadeias operatérias que integram séries de agcbes numa
operagao de produgdo. Revela, assim, as légicas instrumentais
e técnicas comuns aos diversos dominios de produgio. Vejamos
isto de perto.

Sao quatro os meios elementares de ag¢io sobre a matéria.
1) Em percussao, os sélidos permitem agir sobre a matéria. 2)
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O segundo modo de acio € o fogo. Leroi-Gourhan examina
tanto os procedimentos que permitem produzi-lo e conserva-
lo, como seu modo de agio que, por aquecimento direto ou
indireto, tem o efeito de endurecer ou amolecer a matéria. 3)
A dgua constitul o terceiro meio ambiente de agao, por seus
efeitos fisicos de impregnacio e de dissolucio, por seus efeitos
dindmicos de pressdo e de deslocamento, pelo efeito quimico
das solugoes que contém. 4) O ar é utilizado como suporte das
armas de arremesso, para secagem de matérias e para ativagao
natural ou for¢ada do fogo.

Estes meios de agao sobre a matéria desencadeiam forgas
que o trabalhador procura mobilizar, aumentar por meio de
pesos, alavancas, contrapesos, movimentos circulares, e con-
servar utilizando diferentes técnicas como os reservatérios de
agua.

Os meios de agdo aplicados dependem da natureza do
material trabalhado: fluidos, sélidos estdveis, fibrosos, semi-
plasticos (metais), plasticos (argila), maleaveis (cortica, pele,
téxteis, rotim). A classificagio dos meios ambientes e dos
materiais oferece uma grade que permite descrever os gestos e
agoes proprias a esta ou aquela técnica de aquisigio (caca,
pesca, criagdo, agricultura) ou de transformagio da matéria.

A partir dai, Leroi-Gourhan elabora o conceito de meio
técnico. Este consiste no conjunto de materiais, de modos de
agao, de gestos e de cadeias operatérias disponiveis numa dada
época por um dado grupo. Este ambiente desdobra-se em um
ambiente interno, préprio a este grupo, e ambiente externo.
constituido pelas técnicas disponiveis nos grupos circunvizi-
nhos. Os fatos de inovagdo técnica (isto €, a invengao local de
um procedimento técnico inédito) e de empréstimo (isto &, =
adogio de um procedimento ja existente e vindo de fora do
grupo) dependem dos elementos ji disponiveis no meio am-
biente técnico interno: quando a roda é conhecida (por exem-
plo, com a carroga), estamos proximos de inovagbes 3¢
diversas como o moinho, o torno do oleiro, ou a charrete, s=:=
por inovagdo ou por empréstimo. A distin¢ao entre estas duzs
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nogoes deixa de ser pertinente desde que o empréstimo ou a
inovagao dependem da capacidade do meio ambiente interno
de recebé-los. Quando uma sociedade esta pronta para utilizar
a roda, pouco importa se esta foi inventada af ou emprestada
de fora.

Assim, 4 margem do marxismo, e antes do neomarxismo,
Leroi-Gourhan desenvolveu uma antropologia das forgas pro-
dutivas sublinhando o lugar central que elas ocupam na histé-
ria das civilizagbes. Ele pode ser considerado o fundador da
tecnologia cultural, cuja continuidade foi assegurada pela equi-
pe reunida em torno da revista Techniques et Culture.

Embora por caminhos diferentes, sua pesquisa aproxima-
se da do historiador Fernand Braudel apresentada no capitulo
3. Para este, a civilizagio material e as técnicas estio inscritas
na longa duracdo. Sio um elemento do aspecto exterior da
histéria, canalizando seu curso. Em sua obra em trés volumes
sobre o surgimento do capitalismo, Braudel (1979) avanca a
idéia de que o capitalismo é constituido por trés “andares”:
No térreo, como base, estio as condicdbes materiais de seu
surgimento, as técnicas, as estruturas do cotidiano. No segun-
do andar, estd a economia de mercado. No terceiro, encontra-
mos uma atividade lidica, que consiste inicialmente no
investimento de pesadas somas em aventuras mercantis, depois
industriais. O primeiro dos trés volumes da obra de Braudel
dedica-se ao primeiro andar, a alimentagio, ao habitat, aos
transportes, 2 moeda, as cidades. O segundo trata da distribui-
¢do temporal e espacial da civilizagio material. Introduz a
andlise histérica dos mercados, que é tratada no terceiro
volume. A obra de Braudel fornece um exemplo da passagem
da antropologia das técnicas 2 histéria no sentido amplo.

André Haudricourt tem preocupagdes semelhantes as de
Leroi-Gourhan ao fim de um itinerario diferente, pois come-
cou com um diploma de engenheiro em agronomia obtido em
1931. Botanico e lingiiista, Haudricourt interessou-se princi-
palmente pela domesticagao de plantas cultivadas (sobre este
assunto pode-se consultar o livro que publicou com Louis
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Hedin em 1987), pela hist6ria das técnicas e pela lingiiistica.
A domesticagao das plantas e animais é um processo complexo
que acompanhou a sedentarizagio e a passagem da coleta a
agricultura na fase final do mesolitico. Este processo resulta de
uma familiaridade muito longa entre um grupo humano e um
ecossistema dado. Ele chega a uma alteracio do patriménio
genético de algumas espécies silvestres, tornando-as mais facil-
mente explordveis pelo homem. Por exemplo, os milhos silves-
tres tém espigas grossas como a falange de um dedo, enquanto
os milhos cultivados possuem espigas longas, de 15 a 25 cm.
Sua colheita é mais ficil e mais rentdvel que a de seus longin-
quos ancestrais.

S3o varios os centros auténomos conhecidos de domesti-
cagio de animais e plantas. Como exemplo mencionamos as
plantas cujos centros situam-se na América (que nos deu o
milho, a batata, o tomate, o tabaco); no Oriente Préximo (a
quem devemos os cereais cultivados na Europa e a videira); na
Asia (de onde vém o arroz, certas espécies de inhame e as
bananas); na Africa (que fornece o sorgo, o milhete, certas
variedades de arroz e de inhames). A difusio mundial dos
animais domésticos e das plantas cultivadas modificou, 20
longo do tempo, os agrossistemas e seus potenciais produtivos.
A relagio entre os homens e as plantas estudadas por Haudr:-
court possui inlimeras implicagdes simbélicas, econdmicas .
indiretamente, demogréficas. Faz parte de um ramo da etno-
logia que tem por objeto a relagio das sociedades com o meic
ambiente vegetal — ramo conhecido pelo termo etrobotdnics.
que tem o seu homélogo para o meio ambiente animal sob =
nome de etrnozoologia.

Assim, para dar um exemplo, os pigmeus da floress=
equatorial africana dispéem de conhecimentos cabais sooe=
centenas de espécies animais e vegetais cada uma com ===
nome, e sobre seu comportamento, seu ciclo reprodutivo = s==
habitat. O inventério do léxico e a andlise do discurso tecmiz
permitem apreender esses saberes ¢ habilidades. A lingats=es
oferece, a este respeito, um esclarecimento complementzr =
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da etnologia, introduzida por André Haudricourt no estudo
comparativo e histérico das ciéncias verndculas e de sua difu-
s30.

Tais saberes verniculos permitem a uma dada sociedade
explorar um ambiente particular através de técnicas apropria-
das. Assim, o que os pigmeus da floresta equatorial definem
como seu meio ambiente préprio depende dos saberes e técni-
cas de que dispoem. Certas espécies de cogumelos, frutas,
inhames silvestres, insetos, sio definidos como recursos i
medida que os pigmeus sabem identifici-los, nomed-los e
utilizd-los. Em compensagio, os prospectores petroleiros ou os
exploradores florestais que trabalham nas mesmas regides sao
incapazes de mobilizar esses recursos dos cagadores-coletores,
a0 passo que o saber e os equipamentos que possuem permitem
que se apropriem de matérias-primas inacessiveis aos pigmeus.
O meio ambiente 1til de uma sociedade dada esti, entio,
relacionado com as técnicas e os saberes de que ela dispoe.
Reciprocamente, as sociedades produzem os saberes e técnicas
apropriados a um meio ambiente dado. Estes dois elementos
formam sistema, que se exprime pela nogao de techno-enviro-
nement.

A ecologia cultural americana’

Enquanto na Franga Leroi-Gourhan, Haudricourt e outros
pesquisadores desenvolviam o estudo dos meios tecnoambien-
tais, um movimento paralelo crescia nos Estados Unidos em
meados dos anos 1950, partindo, no entanto, de uma outra
tradi¢do erudita, a de Boas. Como o neomarxismo, este movi-
mento reata com o evolucionismo do século XIX, conside-
rando as sociedades em seu devir, na mudanga.

Conhecida pelo nome de ecologia cultural, neo-evolucio-
nismo ou evolucionismo multilinear, esta abordagem repousa
sobre os seguintes axiomas: 1) o homem € um ser da natureza;
2) a ciéncia do homem (antropologia) deve ser situada no
quadro conceitual geral das ciéncias da natureza; 3) a filogé-
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nese humana obedece as mesmas leis gerais de evolugio que a
filogénese das outras espécies animais; 4) isto posto, Homo
sapiens sapiens apresenta, em relagao as espécies mais proxi-
mas, uma diferenca fundamental: o aparecimento do neocér-
tex acarretou uma desprogramac¢io do comportamento
humano. O espago que entao se torna disponivel foi coloniza-
do, de um lado, pela agao individual e coletiva e, de outro, por
padrdes comportamentais fornecidos pela civilizagio, definida
esta como o conjunto de priticas sociais adquiridas por apren-
dizagem.

A ltima constatagio conduz a seguinte conclusio: a civi-
lizagao possui, na evolugao humana, uma funcio aniloga a da
adaptagao biolégica ao meio ambiente na filogénese animal. A
cultura (ou civilizagio) € o principal instrumento de adaptagio
de um animal provido de neocértex ao meio ambiente.

O neo-evolucionismo é uma abordagem materialista, na-
turalista e funcionalista, mas que pode abrir espagco a uma
teoria da agdo e, eventualmente, da liberdade. O primeiro
passo foi dado por Julian Stewart (1979, primeira edi¢ao de
1955), cuja obra continua sendo a principal referéncia: Theory
of Culture Change, the Methodology of Multilinear Evolutior.
Sua publicagio deu origem a uma abundante literatura, sobre-
tudo americana. A revista Current Anthropology fez amplo ecc
a esta corrente.

Seus principios basicos sio:

1) as sociedades humanas sobrevivem e se reproduzem por
meio da adaptagio social e cultural a0 meio ambiente tomade
em seu sentido mais geral;

2) o meio ambiente impde um certo nimero de leis, e abr=
certas possibilidades as sociedades. Em outros termos, o me:
ambiente estabelece os limites ou forma da adaptagio;

3) existe um elemento de indeterminagio, ou de incertez=.
que explica a diversidade de solucoes adaptativas escolhica

ambiente;
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4) a diversidade dos meios ambientes naturais ou antrépi-
cos (isto é, modificados pelo homem), combinada com a
possibilidade de fazer escolhas, explica a diversidade de civili-
zacoes;

5) as sociedades humanas evoluem no tempo segundo
miltiplas trajetérias que nao sao unilineares mas de tipo
complexo, em virtude do principio n. 4.

A abordagem neo-evolucionista é freqiientemente denomi-
nada, mais ou menos como um sinénimo, ecologia cultural. A
ecologia pode ser definida como o estudo do sistema de
interagdes no interior de uma comunidade (vegetal, animal,
etc.). A ecologia é chamada de cultural quando a comunidade
estudada abrange constitutivamente uma sociedade humana.
Neste caso, dada a importincia do impacto humano, o estudo
da civilizagio torna-se um elemento central da ecologia.

O neo-evolucionismo retoma a seu modo a distingao clis-
sica entre os trés grandes modos de adaptagdo ao meio ambien-
te nas sociedades pré-industriais. Um modo de adaptacdo é um
certo tipo de exploragiao do meio ambiente que corresponde
a um certo tipo de organizacdo politico-social e a uma certa
configuragio demogrifica.

1) A caga e a coleta. Como vimos, os cagadores-coletores,
na maioria dos casos, estio organizados em bandos ndémades,
de uma vintena a uma centena de individuos, que circulam no
interior de um dado territério explorando os seus recursos
naturais, animais, vegetais ¢ minerais. Este estilo de vida
proporciona uma grande seguranga. A densidade da populagao
é extremamente baixa. O trabalho é pouco intensivo. O lazer
¢ importante. Este foi o modo de adaptagido da humanidade
durante 99% de sua histéria; parece ser este o que melhor lhe
convém, gragas ao interconhecimento que reina entre as co-
munidades, a maleabilidade da organizagio social e ao tempo
considerdvel que pode ser reservado a palavra, aos rituais, a
expressao artistica (cf. Sahlins, 1972).

2) A agricultura. Em vez de coletar o alimento, a agricultura
visa produzi-los pela exploragio de plantas e animais cujo
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gendtipo foi mais ou menos modificado ap6s um processo de
domesticagdo. Ela transforma as paisagens, é acompanhada de
uma sedentarizac¢io das populacdes e de um aumento demo-
grafico limitado pela carga 4til do agrossistema considerado,
e pelo desenvolvimento de patologias especificas as populagoes
densas e sedentdrias. Com o tempo faz uma forte estratificagio
social, o crescimento das desigualdades, e encontra-se na base
do estado e da urbanizagio. E acompanhada, também, de uma
grande inseguranca alimentar devido aos tempos de escassez e
de fome, apesar de uma intensificagao do trabalho que reduz
e, as vezes, suprime os periodos de lazer dos produtores. A
agricultura surgiu faz cinco mil a quinze mil anos, em centros
independentes uns dos outros, na Eurasia, na Africa e na
América.

3) A criagdo de gado némade consiste na exploragio de um
rebanho de animais domésticos (bovinos, ovi-caprideos, came-
lideos) em meios ambientes no mais das vezes marginais.
impréprios a agricultura, mas freqiientemente em simbiose
com os agricultores.

A idéia central da ecologia cultural é que a civilizacio,
tomada em seu sentido mais amplo, mediatiza a relagio entre
0 homem e o meio ambiente. Serd que podemos levar est=
légica até pretender que as praticas simbélicas, o parentesco =
a organizagio social desempenham fungdes de adaptacio =«
meio ambiente fisico? Certos antrop6logos americanos arge-
mentaram neste sentido. E o caso de Roy Rappaport (1965

o

que propde uma anélise funcional dos rituais de uma sociedac:
da Nova-Guiné, os maring.

Os maring sdo horticultores cuja existéncia é marcada por
conflitos armados entre aldeias, durante os quais contras=
obrigagdes em relagdo a seus aliados e seus ancestrais. Essa
obrigagdes devem ser periodicamente honradas durante ==
ciclo ritual de aproximadamente um ano, chamado Kaiko. o

exige o abate de numerosos porcos. Os maring s poden

participar deste ciclo ritual se possuirem um nimero sufice=s
de animais. Estes porcos semidomésticos passeiam no meio =
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plantagdes provocando danos. Numerosos demais, causam
tamanha depredagdo nos campos, que o Kaiko desempenha um
papel regulador essencial reconduzindo a populagio suina a
nimeros aceitdveis. Rappaport acha, portanto, que pode suge-
rir, mais do que demonstrar, o valor adaptativo de certos rituais
como o Kaiko. Esta tese muito sugestiva nio convenceu,
entretanto, os antrop6logos, a medida que a concomitancia do
ritual e da regulacdo da populagio suina nio é suficiente para
elucidar a complexa causalidade em agio nesses fenémenos.

Em compensagio, mostraram-se mais fecundos os estudos
que analisaram as pressGes impostas pelo meio ambiente € a
margem de manobra que tais pressdes autorizam em matéria
de organizacao sociopolitica. As comparagdes propostas por
Colin Turnbull entre cagadores-coletores ik e pigmeus mbuti
mostra que a garantia de recursos alimentares de que se
beneficiam estas duas populagdes, permite uma organizagio
social flexivel, caracterizada pelo fluxo de individuos de um
bando a outro. Inversamente, pesquisas semelhantes feitas
entre populagbes que vivem em meios ambientes dridos e
semi-aridos (como os amerindios dos desertos do Oeste ame-
ricano) mostram que tais ambientes exercem pressdes que
limitam o niimero de formas praticiveis em matéria de alianga
matrimonial e de residéncia.

Criticou-se a ecologia cultural 2 medida que, partindo de
estudos funcionais, ela acabou desviando-se para um funcio-
nalismo sistematico. Uma coisa é estudar a ou as fungdes de tal
rito agrario ou de tal pratica técnica, outra coisa é postular que
todos os fatos observados tém uma fungio de adaptagao ao
meio ambiente material e humano, e que estas fungbes articu-
lam-se harmoniosamente entre si. Encontraremos um exemplo
desse desvio na obra de Rappaport citada acima, ou, de
maneira ainda mais evidente, nas obras do antropélogo ame-
ricano Marvin Harris. Contra as tendéncias extremas da eco-
logia cultural, deve-se permanecer sensivel ao pluralismo, as
incoeréncias e aos disfuncionamentos constatados em todas as
civilizagdes, assim como 2 autonomia relativa das repre-
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sentagdes, das crengas e do parentesco em relagio as pressoes
do meio ambiente.

Essa critica nao retira, de modo algum, o duplo mérito
desta corrente, que marcou até hoje a antropologia americana
e teve repercussdes na Europa. Antes de tudo, ela fez uma
renovagao dos conhecimentos ao chamar atengio para a rela-
¢ao das sociedades com o meio ambiente, isto €, para a inser¢ao
concreta das sociedades em seu contexto natural, particu-
larmente para a gestdo cultural dos recursos naturais, as técni-
cas de exploragio do meio ambiente, a criagdo e o cuidado dos
animais domésticos, os fatos demograficos, os hibitos alimen-
tares, a adaptagio bioldgica e técnica aos tipos extremos de
meio ambiente (altitude, deserto, trépicos, artico), as praticas
ligadas ao corpo, a satde e a doenca. Esta contribui¢io pode
se integrar em diferentes tendéncias da etnologia francesa
como o neomarxismo dos anos 1970, ou a escola de Leroi-
Gourhan e Haudricourt.

Em segundo lugar, a ecologia cultural forneceu, e fornece
ainda, o que convencionou chamar de “paradigma” cientifico,
uma problemadtica que permite articular a primatologia com-
parada, a pré-histéria, a etnologia, as ciéncias do meio ambiente,
os diferentes ramos da lingiiistica e a antropologia biolégica.
Diferente da antropologia francesa de inspiragio durkheimiz-
na, este paradigma leva em consideragio a materialidade do
corpo, a temporalidade, a historicidade como dimensées cons-
titutivas de todos os fatos sociais. Conseqiientemente, insere-s:
na linha da antropologia definida por Boas como composta d=
quatro “quadrantes”: antropologia biolégica, lingiiistica, ar-
queologia/pré-histéria e antropologia cultural. A tradigao fra=-
cesa cldssica, ao contrério, abrange a antropologia culmurz
(fatos de civilizagdo, estruturas do pensamento e repr=
sentagdes), o estudo das estruturas sociais (parentesco, poli=-
ca), e certos aspectos da lingiiistica. Esta tradi¢io define—s=
mais como estudo do Outro do que como estudo da espec
Homo sapiens sapiens.

376




Tanto na linha de pensamento marxista quanto na de
Leroi-Gourhan ou da ecologia cultural, Homo sapiens sapiens
¢ um ser que modifica seu meio ambiente pelo trabalho.
Condicao de toda atividade produtiva, o trabalho ocupa, pois,
um lugar central na anilise da produgio.

O trabalho, os trabalhadores e suas representacdes

E definido como trabalho toda atividade humana inten-
cional que acaba na produgio de um bem ou de um servigo
que tem valor de uso e valor de troca.

Esta nogido, que parece banal, foi de fato elaborada recen-
temente e é especificamente ocidental. Ela é contemporanea
da derrubada, sob a pressaio do mercado, das paredes que
separavam as diferentes formas de trabalho. Na Europa, du-
rante o século XVIII, a economia monetiria torna-se a refe-
réncia dominante que permite comparar e aproximar as formas
diversas de atividade produtiva. Foi nesse momento que tarefas
até entao especificamente denominadas (lavrar, construir, pes-
car, colher, fazer) se condensam numa mesma nogio de traba-

lho.

Nas linguas latinas, a palavra estd marcada por sua etimo-
logia. Deriva do baixo latim tripalium, armagao de trés estacas
que servia para imobilizar cavalos, asnos, mulos e bovinos para
ferra-los, castrd-los, curd-los. No século VI, passou a designar
um cavalete de tortura, o que sugere que outrora, e ainda hoje
de certo modo, trabalho e dor estavam associados.

Quando a partir desta nogdo de trabalho, ampla mas
culturalmente marcada, abordamos sociedades totalmente ou-
tras, corremos todo o risco de fazer violéncia as representacoes
locais. Mesmo nas sociedades industriais modernas, as diferen-
cas entre as nogoes de trabalho de um intelectual e de um
operdrio, um francés ou um japonés, podem ser grandes.
Imagine-se, entdo, as diferencas que surgem ao se analisarem
sociedades tradicionais. Ora, assim como € util comparar estas

377



atividades a partir de um tinico conceito, também ¢ importante
captar as significacdes diversas que possuem para os sujeitos.
Isto pode ser feito a partir de um estudo do vocabulario das
linguas verniculas e de uma andlise dos comentérios emitidos
durante as mais diversas atividades humanas. Por exemplo,
mais do que o trabalho ¢ a ociosidade no sentido atual destes
termos, as oposi¢des pertinentes poderiam ser a fadiga e o
repouso, ou como entre os romanos o otium (o lazer contem-
plativo valorizado) e o negotium (o nao-lazer, dai o negécio).
Além disto, pressupondo a irracionalidade técnica dessas so-
ciedades, o antropdlogo ocidental é tentado a fazer entrar em
categorias como a magia, o ritual ou a atividade simbélica atos
que, para o préprio agente, sao agoes eficazes sobre a matéria.
Em seu livro Jardins de corail, 1974), Malinowski mostrou de
fato que a “magia” praticada pelos trobriandeses era, a seus
olhos, uma agio tio eficaz quanto o rogar, a plantagio de
tubérculos de inhame ou a colocagdo de estacas de apoio.

Deve-se tirar a seguinte conclusio: a nogdo de cadeia
operatéria utilizada em tecnologia cultural, que conta s6 os
elementos de agdo eficaz sobre a matéria, e que relega a umz
categoria residual, “mégica” ou “simbélica” as agbes percebi-
das como nio eficazes pelo ocidental, deve ser situada num
contexto mais amplo: o da agido em geral, isto é, do conjune
das atividades individuais e coletivas que expressam as relagoes
dos humanos com outrem, com a matéria, com 0s ancestrais.
com os espiritos — atividades que tém como finalidade =
produgio dos meios de existéncia do grupo.

A ambigiiidade da nogio de trabalho é encontrada nos ===
dominios que examinaremos agora, a saber, a divisio &
trabalho segundo os status sociais, a transmissio de qua' =~
cagdes e a organizagao do trabalho.

A divisdo do trabalho e o status das pessoas

Por divisdo do trabalbo designa-se o fato que os indivicas
ou os grupos especializam-se, em certas atividades complemes
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tares. Exemplos: os homens cagam e as mulheres colhem; os
membros desta casta sio marceneiros e os daquela sao costu-
reiros; esta cidade é conhecida pelos tecidos de 12 que produz
e aquela por suas peregrinagoes.

Mencionemos quatro critérios de estratificagao pertinen-
tes quanto a especializagio dos trabalhadores. O primeiro
refere-se a0 género, isto é, a definigio social dos status e papéis
masculinos e femininos, em oposicao a definigao biolégica do
sexo. A distingdo dos géneros € acompanhada de uma divisao
dita sexual do trabalho. As palavras género e sexo demandam
uma explica¢do. Existem defini¢cdes biolégicas e anatémicas do
sexo. Mas, a partir da evidente distingao dos dois sexos, cada
sociedade elabora os papéis sociais e as caracteristicas de cada
um em matéria de vestimenta, comportamento e tarefas mas-
culinas e femininas. A lingua francesa dispde apenas de uma
palavra, sexo, para designar ao mesmo tempo as diferengas
anatémicas e as diferengas sociais. Em compensagio, as linguas
inglesa e portuguesa possuem dois termos: sex e sexo designa
0 aspecto anatdmico, gender e género conota as caracteristicas
sociais. Os antropé6logos franceses tendem, atualmente, a uti-
lizar o termo “género”, o que se justifica pelo fato de que o
francés possui uma acepgio semelhante a partir do “género”
gramatical das palavras.

A prova de que a defini¢ao do género é de ordem socio-
cultural é de facil argumentagdo. Em primeiro lugar, o género
pode estar em contradigdo com o sexo. Assim, entre os nuer
do Sudau, uiiida mullict csLeril pudc assullr o status uc 110111111,
vestir-se como um homem, exercer atividades de homem, ter
esposas. Em segundo lugar, estas defini¢oes variam de uma
sociedade a outra. Nas sociedades da floresta tropical africana,
o cultivo da terra com a enxada é considerado um trabalho
feminino, ao passo que nas sociedades do Sahel é um trabalho
masculino.

A idade constitui o segundo fator de divisdo de status a
partir do qual se opera a divisdo social das atividades. Pode-se
fazer em relagio i idade uma observagio semelhante 4 que foi
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feita em relagdo ao género: é menos a idade biolégica que
conta, e mais a senioridade socialmente construida. Assim, uma
mulher ou um homem jovens podem ser considerados mais
velhos quando recebem um titulo que lhes confere tal status.
Reciprocamente, pessoas idosas poderado ser consideradas jo-
vens se estdo situadas numa posi¢ao hierarquica inferior. A
senioridade estd para a idade assim como o género esta para o
sex0: é uma construgio social ligada ao dado biolégico, mas
que é suscetivel de tomar liberdades em relagio a este. Os mais
velhos e os mais novos (socialmente definidos como tais) nao
correspondem, necessariamente, s pessoas biologicamente
idosas ou jovens.

Ora, quase todas as sociedades estruturam a distribuico
de tarefas segundo o grau de senioridade. As sociedades tradi-
cionais, que valorizam a ancianidade, tendem a reservar aos
mais novos atividades penosas e subordinadas. Atribuem aos
mais velhos a responsabilidade de reproduzir a sociedade
através da palavra, do exercicio do poder e da agio simbélica.

O terceiro elemento de status que repercute sobre a divisao
social das atividades é constituido pelas castas, onde elas
existem, sobretudo na India e na Asia do sudeste. As castas
manifestam-se de muitas formas, mas, de modo geral, sic
grupos endogimicos, hierarquizados segundo o grau de dign:-
dade, pureza ou de sacralidade, e que sao especializadas em
certas ocupagdes. Assim, na India, somente os brimanes, que
estio no topo da hierarquia de pureza, podem preparar =
comida considerada pura, e que serd consumida por todas 2=
outras castas. Sao eles, portanto, que preparam as refeicies
cerimoniais das outras castas. Na base da hierarquia estao o=
intocdveis, que manipulam as matérias impuras, entre as quas
se incluem os dejetos do corpo humano. E dentre eles que ==
recrutam os barbeiros e os lixeiros.

O quarto elemento de status diz respeito a escravidio. Es=
instituicdo estd comprovada praticamente em todo o mu
ao longo da histéria, e existe ainda hoje. E impossivel det

de modo univoco, e os especialistas acham que tanto a auséncs
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de liberdade quanto o direito de propriedade exercido pelo
amo nao sao critérios pertinentes. Um escravo, com efeito,
pode ser mais “livre” que um filho ou uma filha, e a nogao de
propriedade herdada do Direito romano ndo é uma categoria
facilmente aplicdvel a outras civilizagdes. A escravidio resulta
da convergéncia de elementos que dependem do parentesco (o
escravo segue uma trajetéria que o arranca de seu grupo de
parentesco), da economia (o0 escravo ou seus ascendentes
passaram pelo mercado), da existéncia de um sistema econd-
mico fundado no trabalho servil ou de uma organizagao poli-
tica na qual o poder apdia-se numa categoria de clientes
mantidos numa situagio de dependéncia.

Na divisao social do trabalho, se os escravos exercem
funcoes ligadas a sua condigdao desprezada, terio de fazer os
trabalhos mais penosos, perigosos e desconsiderados (nas mi-
nas, nas plantacdes de cana de agticar ou algodao, na constru-
¢ao de obras de arte), geralmente com rendimentos muito
baixos. Mas € possivel também que recebam tarefas em fungao
de seu status de quase estrangeiro, suscetivel de ser oposto aos
autdctones, € neste caso exercerao fungoes militares ou politi-
cas. Assim, em numerosos estados, 0 escravo eunuco sem
ascendentes nem descendentes, desvinculado de qualquer lago
de parentesco e que depende unicamente do soberano, pode
ocupar cargos politicos elevados: grao-vizir, chefe das forgas
armadas, intendente do palécio real. Deste modo, seu valor
mercantil pode ser de dez a cingiienta vezes mais elevado que
o de um escravo sadio.

As qualificagoes e sua transmissao

Acabamos de mostrar a relagdo entre a divisao do trabalho
¢ o status da mao-de-obra. Convém agora esclarecer este ponto
sob um outro ingulo, o das qualificagdes dos agentes, resul-
tantes da diversificagio da economia e da incapacidade de uma
familia dominar o conjunto de processos técnicos disponiveis
na sociedade considerada. Certos individuos destacam-se nesta
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ou naquela atividade: cuidado dos doentes, fundigio do ferro,
carpintaria, tecelagem, cestaria e trangado. Sua especializagao
corresponde a uma intensificagdo das trocas pois o cesteiro
troca seus produtos com o teceldo, o ferreiro, etc. Devemos
ter o cuidado de nio ver nesta especializagio uma conseqiién-
cia direta da complexidade crescente das técnicas. Mesmo
entre os cagadores-coletores ou os agricultores auto-subsisten-
tes, existem individuos que se distinguem por esta ou aquela
prética, seja ela religiosa, médica, oratéria ou cinegética. Isto
depende dos dons e trajetérias de cada um. Por exemplo, o
xama da Sibéria adquire seu status de terapeuta, de especialista
em vida, em espiritos € em caga, depois de uma crise pessoal
cujos sintomas sao estereotipados (anorexia, afasia, fugas para
a floresta, estados de transe), e que, subjetivamente, toma a
forma de uma penosa viagem inicidtica para o além-mundo
povoado de espiritos.

Este caso pode parecer extremo a medida que se refere 2
uma atividade que, aos olhos de um ocidental, nao parece
pertencer mais ao dominio da religido do que da produgido d=
bens e servigos. A esta obje¢ao podemos opor dois argumemw
Em primeiro lugar, o xama estd implicado na aquisi¢io c=
animais durante a caga, da qual tem o dominio simbélice
Exerce, portanto, um papel econémico. Em segundo lugz=
como vimos, sio numerosas as atividades produtivas formacz
por etapas que um ocidental moderno qualificaria de rituzs
ou simbélicas. Assim ocorre quando a agricultura, a pecuzrz
a metalurgia e a navegagio sio acompanhadas de crengzs «
proibigbes, votos e ex-votos, ritos protetores e rogagoes. M
cionamos anteriormente o caso das praticas horticolas &
trobriandeses. Em outros termos: nas sociedades tradiciomas
o fato social (por exemplo, 0 xamanismo) é um faro sacs
total, que abrange aspectos econdmicos (caca, divisas &
trabalho), religiosos (comunicagao com os espiritos). m=r=mas
ticos (cuidado dos doentes), sem se poder determinz
desses aspectos é causa dos outros.

Além dessa especializagio inicial, a complexidad

te das técnicas e a intensificagio da producido ¢
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realizam uma profissionalizacdo das atividades que as trans-
forma em oficios, objetos de aprendizado e de institu-
cionalizagdo. Esta é acompanhada, na época moderna, do que
Max Weber chama “desencantamento” do mundo, que despoja
parcialmente as profissdes seu aspecto ritual e religioso, exi-
bindo cruamente sua base técnica e econdmica. Notemos,
entretanto, que o desencantamento é parcial, e nao elimina
totalmente o contetido simbélico da divisio do trabalho. Este
contetido ¢é visivel em profissdes como a de piloto de vdos
internacionais, de cirurgido, profisses ligadas i vida, 2 morte,
a0 perigo: como recentemente as profissoes ligadas a guerra
ou as minas, que tém ou tinham uma aura singular. Mas um
olhar experimentado nio encontra dificuldade em perceber
um contetido simbélico em toda atividade econémica, mesmo
a mais prosaica. Os motoristas de caminhio tém, também, sua
simbélica e seu folclore.

No mesmo sentido, pode-se afirmar que o aprendizado de
uma profissao implica num processo de socializagio que vai
além da aquisi¢io de competéncias técnicas. Nas cidades da
Nigéria contemporanea, os agougueiros ¢ alfaiates sdo geral-
mente mugulmanos, ao passo que os pedreiros e mecinicos sio
escolhidos entre os cristios. Um rapaz que deseja ser agouguei-
ro deve acompanhar seu mestre 3 mesquita, fazer oragoes e
ablugées cotidianas. Correlativamente, um rapaz, que deseja
aprender mecinica de automéveis ou o oficio da construgao
civil, converter-se-4 ao cristianismo, no caso de nao ser cristao.

Uma vez sublinhado o aspecto simbélico da divisao do
trabalho, retornemos a seus aspectos puramente técnicos e
econdomicos. Estes devem ser tratados, como foi dito, a partir
das competéncias e da institucionalizacao. As competéncias sao
transmitidas pelo aprendizado que passa pela familiarizagao
com as habilidades técnicas, o equipamento, os materiais e
todos os elementos do meio ambiente técnico. No contexto da
familia, o aprendizado se faz pela participagio progressiva dos
rapazes nos trabalhos masculinos, das mogas nos trabalhos
femininos. Nas sociedades onde hd uma profissionalizagao das
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atividades (e é raro que isto ndo ocorra nos dominios da
metalurgia, da terapéutica, da arte e do sagrado), o aprendiz ¢
posto a servico de um mestre, fornecendo-lhe prestagdes em
trabalho e em produtos, até abandonar sua formagio ou
tornar-se um especialista reconhecido. No caso dos ferreiros
de Camardes citado no inicio desta quarta parte, o aprendizado
era ritmado pela aquisicio de técnicas de fabricagio de con-
juntos de artefatos (Iiminas retas, liminas curvas, objetos ocos,
enxadas). Cada fase era seguida de um pagamento da parte do
aprendiz. Enfim, quando o ferreiro estava preparado para abrir
sua prépria forja, comprava os ingredientes, as ferramentas e
uma bigorna de seu mestre, e oferecia um festim i corporagao
de ferreiros para a qual, por isso mesmo, era admitido.

No curso da histéria, um pouco por toda a parte no mundo
inteiro, a tendéncia dos mercadores e artesios foi a de se unir
formando redes, associagdes. A palavra corporacdo surge na
Europa no século XVI. Designa uma associagio de artesios ou
de mercadores especializados, que se unem para regulamentar
sua profissao e defender seus interesses. Na Europa, a partir
do século XI, estas associagdes determinam as condigdes de
entrada na profissio, zelam pela qualidade dos produtos, regulz-
mentam as condigbes de trabalho, asseguram o auxilio mituo ne
interior do grupo. Elas visam eliminar a concorréncia, constituir
um sistema de monopélio em beneficio de algumas familias que
conseguiram organizar esta ou aquela profissio. E um fendmen-
tipicamente urbano, caracteristico das cidades de porte médio. =
que ndo diz respeito 2 elite profissional, nem aos tarefeiros qus
vivem do que ganham a cada dia.

Encontramos fendmenos semelhantes por todos os lugares
em todas as épocas: guildas pés-medievais do mundo mucu -
mano, castas na India, tontinas, confrarias de artesios.

A palavra tontina vem do nome de um bangus
napolitano, Lorenzo Tonti. A tontina é uma associ=
de crédito matuo, que retine periodicamente seus me=
bros com o fim de cotizar numa caixa tnica, form==-
pela contribui¢ao de cada participante. Esta soma
mite fazer investimentos no comércio ou na produzs:
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Em ambientes onde as possibilidades de empréstimo
ndo existem ou sao desfavoréaveis, e onde a capacidade
de poupanca é constantemente ameagada pelas pressoes
da parentela e pelas incertezas da existéncia, a tontina
proporciona um quadro institucional e um suporte
moral indispensaveis. No mundo contemporineo, é
praticada, sob modalidades diversas, na América Lati-
na, na Asia e na Africa.

Encontram-se confrarias de artesaos cercadas por proibi-
g¢oes, ligadas muitas vezes a metalurgia e as artes do fogo, na
Europa, na América pré-colombiana e na Africa ao sul do
Saara: € o caso dos ourives, fundidores e ferreiros da proto-
histéria germénica ou dos metaldrgicos do Sahel, que formam
grupos a parte, as vezes qualificados como castas. Sao, geral-
mente, desprestigiados. Realizam trabalhos considerados im-
puros (enterro de mortos, circuncisio dos rapazes); suas
esposas desempenham fungdes de parteiras e praticam a exci-
sao das meninas. Casam-se mais no interior do grupo que fora
dele. Podemos citar também o papel desempenhado pelos
judeus na Idade Média, ao servirem de banqueiros quando a
Igreja proibe aos cristaos o empréstimo a juros.

Esses grupos ou associagdes estruturam a vida ptblica,
rural ou urbana, segundo critérios diferentes dos do parentes-
co, do mercado ou da autoridade politica. Exercem fungdes
que merecem a aten¢io do antropélogo.

Certamente nio tem importincia que todos os traba-
lhadores sempre, e em todos os lugares, se associarem a tais
grupos. Mas pode-se afirmar que, na imensa maioria dos casos,
o trabalho ndo é um assunto individual. E uma atividade
socializada, o que fica claro em suas formas de organizacio.

A organizacio do trabalho

O trabalbo organizado é um trabalho realizado por viérias
pessoas agindo em conjunto e formando uma equipe de traba-
tho. Exemplos: uma empresa industrial, um bando de pigmeus
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cacando com rede, uma equipe de homens e mulheres ceifando
trigo.

O caso do trabalho organizado merece mengio especial
por causa de sua complexidade e sua freqiiéncia. O antropé-
logo americano Stanley Udy (1970) considera que a equipe de
trabalho faz parte de um sistema de trabalho cujos principais
elementos sdo a equipe em questio, que visa a objetivos de
produgdo por meio de uma técnica, estando tudo isto subme-
tido, de um lado, a leis materiais e, de outro, a leis sociais.

r objetivos
de producio

!

leis materiais ————p> < técnica } ——— leis sociais

equipe de
\ trabalho J

Esquema do sistema de trabalho (segundo Udy)

Este esquema permite classificar as formas de trabalho
organizado em quatro tipos em fungio do elemento do sistem=
ao qual os outros estio subordinados. As organizagoes de
trabalho podem ser determinadas pela produgio, pelas técni-
cas, pelas pressdes sociais. Existe um quarto tipo, o das orga-
nizagoes pluralistas, que combina os tipos precedentes.

A caga ao bisao pelos indios das planicies norte-americanas
€ um exemplo de organizagio determinada pelos objetivos c=
produgao. Durante o periodo de caga, a organizagio social er=
suspensa e substituida por um sistema de papéis sociais ad Foc
A técnica de caga era igualmente uma técnica especifica
estreitamente subordinada 3 natureza do terreno assim com«
ao tipo e ao comportamento da caga. Este tipo de organizaca:
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provoca tal pressio sobre a sociedade que é vidvel apenas
temporariamente.

As formas de organizag¢do determinadas tecnicamente sur-
gem apés uma transferéncia de tecnologia que exige um rema-
nejamento dos objetivos da produgio e das relagdes sociais.
Encontram-se muitos exemplos nos paises ditos em desen-
volvimento, quando se esforcam para introduzir uma tecnolo-
gia que é necessirio dominar, mesmo na auséncia de objetivos
de produgio claramente definidos e justificveis. E o caso da
instalagio do complexo sideriirgico no sudeste da Nigéria, em
plena crise de superproducio mundial. Este tipo de organiza-
¢ao é muito instavel pois, cedo ou tarde, serd obrigado a ceder
as pressoes econdmicas ou sociais.

Os tipos de organizagdo do trabalho determinadas social-
mente sdo freqiientemente adotados, de modo particular mas
nao exclusivo, nas sociedades tradicionais. Por exemplo, na
familia camponesa russa analisada pelo economista Chayanov
nos primeiros decénios do século XIX, como em todas as
civilizagdes agricolas, é a composigdo da familia que determina
os objetivos da produgio, e que dita a natureza das técnicas
utilizadas, pois estas sio fungio da composi¢io da maio-de-
obra familiar disponivel. A organizagio muda também com o
passar dos anos, em fung¢io do ciclo de vida da familia, dos
nascimentos, do amadurecimento dos jovens de ambos os
sexos, do declinio fisico dos pais. Os objetivos da produgio,
como Chayanov demonstrou, sio ajustados a cada ano, a fim
de assegurar um equilibrio tao constante quanto possivel entre
os gastos em trabalho e o nivel de vida. Trata-se de um tipo de
organizagio pouco favoravel a inovagio, mas estdvel ja que é
relativamente isento de contradigdes.

O quarto tipo de organizagao do trabalho empiricamente
verificado € pluralista, isto é, resulta de um compromisso entre
os objetivos da produgio, as técnicas praticadas e as leis
materiais e sociais. Quase todas as empresas industriais perten-
cem a este tipo, que € aberto a inovagdes, mas atravessado por
todo tipo de tensdes entre os diferentes elementos do sistema
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de trabalho uma vez que nenhum deles é nitidamente domi-
nante.

Esta tipologia permite efetuar uma leitura das mudangas
histdricas que afetam as sociedades e os sistemas de trabalho
nos periodos de mudanga técnica ou social rapida. Este € o caso
das revolugdes industriais sucessivas, da modernizagio da
agricultura européia a partir da Segunda Guerra Mundial ou
das transferéncias de tecnologia nos paises subdesenvolvidos.

Esta claro, pelo que acabamos de dizer, que o trabalho,
mesmo nas sociedades industriais, nio tem s6 a funcio de
produzir bens e servicos em beneficio do produtor e do
consumidor. Suas fungbes e implicagoes sao maltiplas: trans-
feréncia de tecnologia, manutencio ou transformagio dos
status ligados a divisao social ou sexual do trabalho, comuni-
cagio com o além-mundo da religido, definicio das identi-
dades coletivas e alteragio ou fortalecimento das relagdes de
poder.

Concluindo, tentemos substituir a defini¢io de trabalho
elaborada pelos economistas, e que nos foi titil como ponto de
partida, por uma defini¢io antropolégica das atividades pro-
dutivas. Diremos que o trabalho é a atividade que permite 2
producio, gestio e transformacdo dos recursos necessarios 2
vida em sociedade. A contribuigio especifica da andlise antro-
polégica permite demonstrar que estes recursos ultrapassam
amplamente os trés fatores de produgdo da economia cléssica.
a saber, as matérias-primas, a forga de trabalho, o capital. A
analise dos meios tecnoambientais permite relacionar as técn:-
cas e as matérias disponiveis entre si e com o fator trabalho. A
andlise do status mostra que o eu ou a pessoa do xama, do
operério especializado, do presidente-diretor geral de ums=
sociedade, ou de qualquer outro trabalhador, sio recursos qus
podem ser mobilizados do mesmo modo que o meio ambienz=
fisico. A pessoa estd situada no tempo e no espago, de moc:
que tempo e lugar estruturam o trabalho e sdo estruturados
por este. Vé-se isto no caso da divisdo sexual do trabalho, onc:
cada género tem seus lugares e seu emprego do tempo pri-
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prios. O desempregado ou o aposentado, em contrapartida,
experimentam a decomposic¢io de seu emprego do tempo e de
seu emprego dos lugares. Significa, em outros termos, que o
trabalho mobiliza e estrutura identidades pessoais e as identi-
dades de grupos ou de categorias. O trabalho, como vimos no
caso dos horticultores trobriandeses, é um meio de mobilizar,
ao servigo da produgio, os recursos do outro mundo povoado
de ancestrais e espiritos. Sob certos aspectos, as atividades
artisticas, religiosas e politicas podem ser submetidas 2 mesma
anilise.

Todos estes recursos estao dotados de valores sociais que
nao podem ser reduzidos aos valores de uso e aos valores de
troca da economia. Pode-se citar, como exemplo, o célebre
estudo de Max Weber (1901) sobre a ética protestante e o
espirito do capitalismo, que mostra o sentido que os calvinistas
atribufam ao trabalho. Para eles, o sucesso resultante do traba-
lho € o tnico sinal visivel da escolha de Deus, escolha em si
mesma livre, arbitraria, que situa um individuo entre os ho-
mens que receberam a salvacio eterna. Dai a importincia de
discernir o que em alemido se chama Beruf, a vocagao, o
chamado de Deus para o cumprimento de uma tarefa, um
oficio, uma profissao; dai a obrigacao de se empenhar inteira-
mente e a exigéncia de ser bem sucedido. O fracasso é um sinal
da maldig¢do divina: incorre em censura da sociedade. Mas o
sucesso obtido pelo trabalho na pratica da profissao é o sinal
da eleigdo; este sucesso nio da nenhum direito de se apegar
aos bens materiars, aos beneficios que defe resuftam, pois estes
desviariam das preocupagdes espirituais relativas a caridade e
A vida eterna; aqui embaixo somente a vida austera preconiza-
da pelo Evangelho é legitima para os cristios. Com exce¢ao
das boas obras, o tinico uso possivel dos beneficios €, portanto,
seu reinvestimento. Daf o espirito do capitalismo que, combi-
nado a outros dados histéricos, estid na origem do desen-
volvimento econdmico do Ocidente.

Terminaremos o presente capitulo como o iniciamos, com
uma referéncia a Karl Marx. Ele achava que o ser humano
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define sua pessoa e sua identidade pela transformacio da
matéria, que humaniza com seu trabalho. Conseqiientemente,
o proletirio estd alienado quando o produto de seu trabalho
lhe é arrancado para ser vendido no mercado. Esta teoria é
muito caracteristica da época de Marx, fascinada pela revolu-
¢ao industrial e pela posi¢io abusiva que o trabalho tomou nas
sociedades modernas. Essa teoria implica que o ser humano se
define mais pela produgio que pela troca ou pelo consumo.
Ora, como vimos no capitulo sobre a distribui¢do, as identi-
dades individuais e coletivas sio em parte definidas pelas
relages de troca. E possivel fazer uma observagio semelhante
a respeito do consumo: a identidade dos individuos e dos
grupos € definida, de certo modo, por aquilo que consomem.
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Capitulo 14
Producao social e consumo de objetos

Podemos definir o consumo como a destrui¢io dos bens e
servigos pelo uso que deles se faz. A antropologia do consumo
¢ o mais jovem e o menos desenvolvido dos ramos da antro-
pologia econdmica, visto que as abordagens dominantes tanto
na antropologia como na economia foram organizadas, seja em
torno da distribuicdo (este é o caso da economia clissica e
neoclassica, da teoria da reciprocidade de Mauss de onde nasce
o estruturalismo de Lévi-Strauss, do “substantivismo” de Po-
lanyi e do “formalismo” ao qual este se opde), seja a partir da
produgio (o caso da abordagem marxista).

Nestes dois primeiros tipos de abordagem, o consumo de
bens e servigos é considerado um fenémeno 6bvio, periférico,
como o desfecho natural e sem mistério de um itinerario ao
longo do qual tudo se decide numa ou noutra das duas
primeiras etapas. O bem ou o servigo nao sao analisados em si
mesmos nem em suas relagdes com o consumidor.

Mais ainda, a analise marxista chegou a uma teoria da
alienagio do produtor no objeto manufaturado, mencionada
no capitulo anterior, que merece atengao pela enorme influén-
cia que exerceu nas pesquisas contemporaneas sobre o consu-
mo. Para Marx, nisso préximo de Hegel, o desenvolvimento
das potencialidades humanas realiza-se no trabalho, que é, ao
mesmo tempo, destruidor das determinagbes da natureza bruta
e criador de um mundo de objetos humanizados. O marcenei-
ro, por exemplo, destréi uma 4rvore a fim de corti-la em
pranchas para fazer méveis. Destréi uma arvore natural para
fazer méveis “culturais”. O trabalho, que € o principio de todo
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o valor, incorpora-se no objeto manufaturado. O trabalhador
apropria-se de sua prépria esséncia, sua identidade, ao apro-
priar-se do produto de seu trabalho. Ora, numerosos modos
de produgio (particularmente o modo de producao capitalista)
confiscam o objeto fabricado, privando o trabalhador que,
conseqiientemente, nio pode reapropriar-se do produto de seu
trabalho, isto €, de sua esséncia investida no objeto. O traba-
lhador aliena-se. O consumidor, por sua vez, em posse de um
objeto que ndo produziu, que no mercado é transformado em
mercadoria andénima e nao lhe permite apropriar-se de sua
humanidade trabalhadora. O consumidor também ¢ alienado.

A era dos precursores: Marx e os antropélogos

Desde o fim do século XVI, criticas contundentes foram
dirigidas 4 supervalorizagdo puritana do trabalho. Weber con-
cordava com Marx ao sublinhar a importancia do trabalho na
definicdo que o homem moderno dava de si mesmo. Mas era
antes para enfatizar o papel da ética na relagio do sujeito
consigo mesmo e com a sociedade do que a sua alienagio na
mercadoria. Ao contririo, para Weber, o espirito (ou ethos) do

capitalismo culminava no ascetismo secular, isto é, numa
nao-apropriagio do objeto, na sua colocagio no mercado.

O sociélogo Simmel, por sua vez, observava que as socie-
dades modernas entravam numa era de consumo de massa
possibilitado pelo desenvolvimento da indistria. O dinheiro,
como forma abstrata de toda mercadoria, representava um
potencial de liberdade - teoricamente o0 mesmo para todos, em
guantidade igual.

Até uma época recente, Weber e Simmel estavam muito
isolados para que fossem escutados em relagio a um tema—o
consumo — de pouquissimo interesse para a maioria dos espe-
cialistas do econémico e do social. Inversamente, até onde se
pode ir na histéria da antropologia, os habitos de consumo dos
povos ex6ticos chamaram atengdo dos observadores: vestudrio,
adornos, alimentagio, proibi¢oes diversas de ingestao desse ou
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daquele alimento, utilizagio dessa ou daquela categoria de
objetos, ligada ao sexo, ao status ou a posi¢io social. Conse-
qiientemente, sio inimeros os estudos setoriais sobre os fatos
de consumo na literatura antropoldgica.

Assim, André Leroi-Gourhan consagrou 150 péginas de
seu tratado de tecnologia a habitagio, que considerava uma
das principais técnicas de consumo. Na Franga depois dele, na
Alemanha a partir de Ankermann e Frobenius, numerosos
antropdlogos se interessaram pelo contexto material da familia
e do grupo familiar, a saber, a moradia das sociedades tradi-
cionais. Como em Leroi-Gourhan, a disposi¢ao e organizagao
material da casa foi objeto de uma atengio particular, relacio-
nada a duas forgas, as exercidas pela matéria ¢ as exercidas pela
sociedade.

As pressoes exercidas pelo sistema tecno-ambiental. — A
habitagdo organiza um microambiente. Sua construgio é o
resultado de um compromisso entre dois extremos climaticos:
o calor do dia e do verao, o frio da noite e do inverno. A form=
e a orientagio da casa sio determinadas pela necessidade c=
proteger-se dos ventos dominantes e de captar o calor ou a luz.
O nomadismo impde estruturas provisorias ou transportave:s
O sedentarismo permite constru¢des permanentes, de mods
que a arquitetura regional abrange uma série de formas, ind-
do simples para-vento entre certos cagadores-coletores a vastas
construgdes nobres, em pedra, destinadas a servir de espace
para o consumo de luxo praticado por uma elite.

Os materiais de constru¢io que um territério dado oferecs
e as técnicas adequadas exercem uma outra pressio de tipe
ambiental: madeira, pedra, taipa para a construgio de pared=s
ripas, lousas, colmo, ardésias para a cobertura; couro o=
téxteis para a fabrica¢do de tendas; equipamentos e habilidac=s
técnicas disponiveis para manejar estes materiais sao outros
fatores que irdo pesar sobre os limites em que pode se des==-

volver a habitacio.

As pressoes procedentes da organizacdo social e das repe=-
sentagbes. — A habitagio abriga um grupo residencial. Vimos
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nos capitulos 4 e 5, dedicados ao parentesco, que sua configu-
rac¢io depende da organizagio social: familia nuclear ou ex-
tensa, monogamica ou poligimica, comunidade de familias
compartilhando um pogo, um forno, um celeiro, ou espagos
de produgao comuns; categorias de homens, mulheres ou
jovens solteiros dispondo de habitagdes especificas; hierarquia
de individuos, de grupos ou de status definindo uma segrega-
¢ao do espago ou uma distingio dos estilos.

Os individuos e grupos em questiao constituem e organi-
zam o espago em fungido de suas representagdes culturais
préprias — as concepgdes de intimidade, a coabitagio dos sexos
ou das geragoes num mesmo local ou sua separagio, a coabi-
tagio com os animais domésticos ou seu isolamento em locais
ad hoc, o conforto e a mobilia considerados indispensaveis
determinam as solugdes arquitetdnicas fundamentais. As cren-
¢as e o simbolismo estio presentes na escolha dos lugares, nos
rituais de construcdo e nas praticas destinadas a proteger os
habitantes de diversos maleficios e infortinios.

Os antropélogos interessaram-se, portanto, pelo consumo
e suas técnicas. Mas até uma época recente, nenhuma tentativa
havia sido feita para reunir estas pesquisas num dominio tinico
— 0 da antropologia do consumo — balizado pelo duplo ponto
de vista, econdmico (relativo a2 produgio e a distribui¢do, o
dinheiro e o mercado) e antropolégico (relacionado com a
sociedade e a civilizagao). A abertura deu-se em vérias frentes
inesperadas — as dos estudos do habitat, do simbélico ¢ da
alimentagio, retomando, numa perspectiva ampliada, as aqui-
si¢oes da antropologia cléssica.

A proxemia, 0 espaco, a antropologia da habitagao

O ano de 1966 € o ano do surgimento do texto fundador
da antropologia do consumo, o livro do americano Edward T.
Hall, traduzido para o francés em 1971 e para o portugués em
1977, com o titulo A dimensdo oculta. E um estudo da percepgio
e da ocupagio do espago humano a partir das aquisi¢oes da
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etologia humana e animal. A etologia é o estudo do compor-
tamento do ser vivo em seu meio ambiente habitual, por
observagio a distincia e sem o uso da comunica¢io; de modo
diferente da antropologia, que se fundamenta na participagio
do observador na vida do grupo observado e na comunicagio
verbal.

O ser humano dispde de receptores que lhe permitem
perceber o espago: a visdo, a audi¢io, o olfato, o tato, a
sensibilidade proprioceptiva muscular. Além disso, a percep-
¢ao do espago € culturalmente construida e varidvel segundo
as sociedades: se necessitamos da visio e do olfato para
perceber a cozinha e os odores, é a civilizagio que fard a
distingdo entre os odores neutros e por conseguinte nao per-
cebidos, e os odores significativos, aceitiveis ou nio. Em um
outro registro, a distincia que os individuos colocam e toleram
entre eles muda segundo o contexto: intimidade, relagao
pessoal, encontro entre dois desconhecidos. A definigio socio-
cultural da distancia depende do que Hall, seguindo outros
antrop6logos americanos, chama a proxemia, isto é, o conjun-
to de fatos de percep¢io e de normas da proximidade fisica
que regulam a ocupagao do espago humano.

Os trabalhos de Hall inauguram uma abordagem antropo-
légica dos dominios do consumo relativos ao espago, a saber,
a arquitetura, o mobilidrio, a decoragao interior, as cores, 2
iluminagio, a climatiza¢io, as vestimentas e muito particu-
larmente esses espagos coletivos onde os humanos se acotove-
lam as vezes em multidées compactas: transportes coletivos.
lugares de trabalho, espacos de lazer, vias publicas, cidades.
Sensiveis aos fatos de comunicagio, inclusive sensorial, entr=
os atores, as pesquisas de Hall desembocam também nums=
antropologia dos estilos de vida e do consumo cultural, :
mamente ligada 4 ocupagdo do espago — sendo a culmur=

de um espago de contato dado.

A partir de suas posi¢oes, Hall pode lancar um atagus
contra a arquitetura e o urbanismo funcionalistas modermos
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contra os grandes conjuntos residenciais e contra o abuso do
automoével. Enfatizava a perda de sentido e de identidade que
criava uma gestao do espago que ignorava as tradi¢oes culturais
em matéria de proxemia, que eram, ao contrario, respeitadas
pelas arquiteturas tradicionais. Chamou atengao para o estres-
se, a violéncia e a saturagio do espag¢o nas grandes metrépoles.

Mas a sua critica continua tributdria do pessimismo da
Escola de Frankfurt e das teorias da convergéncia em voga nos
anos 60, que viam na moderniza¢io uma miquina para laminar
asidentidades. Como se pdde perceber depois, ele subestimava
a capacidade dos atores para desviar as intengdes dos decora-
dores, arquitetos e urbanistas para reorganizarem o espago em
fungdo de suas préprias normas, de realojar uma arquitetura
vernicula nos intersticios deixados pelos planejadores.

As pesquisas de Edward Hall e de seus sucessores, como
Pascal Dibie em seu Etnologia do quarto de dormir (1987),
permitem inserir o habitar numa antropologia geral do consu-
mo, que desborda as sociedades “etnologizadas” para englobar
as sociedades industriais. Paralelamente, outros dominios fo-
ram conquistados e integrados nesta perspectiva global. Sao
testemunho disto os avangos da pesquisa em matéria de ali-
mentagao.

Os alimentos bons para pensar como para comer

A obra de Mary Douglas intitulada Pureza & Perigo ja foi
apresentada no capitulo 7. Explica as no¢oes de poluicdo e de
tabu a partir da mistura de categorias proprias a uma cultura.
Esta anilise aplica-se ao conjunto de bens de consumo, como
o papel de uso doméstico que, como vimos, ¢ classificado
segundo suas funcdes e os lugares a ele correspondentes (cozi-
nha, banheiros, lengos, guardanapos) e cuja ordem nao deve
ser trocada. Aplica-se também a alimentagao. Para citar s6 um
exemplo de Mary Douglas, o porco, que é um animal de casco
fendido, apesar de nio ser um ruminante, mistura categorias
que as civilizagbes semiticas mantém separadas. Ele é, portan-
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to, impuro. Como afirmou Lévi-Strauss, isso prova que os
alimentos ndo sao bons apenas para comer mas também para
pensar. (Poderfamos fazer a mesma observacao sobre o papel
para uso doméstico.) Sua classificagio em comestiveis ou nio,
quentes ou frios, cozidos ou crus, assados ou fervidos, depende
dos modos de classificagdo préprios a uma civilizagio dada.
Dai resultam gostos e desgostos que criam fronteiras alimen-
tares. Os americanos da costa leste dos Estados Unidos conso-
mem as ostras retiradas da concha e fervidas no leite, ao passo
que os franceses preferem comé-las cruas — e vivas — em sua
concha. Cada uma dessas praticas parece repugnante ao adepto
da pritica oposta.

Nio devemos nos espantar que fronteiras alimentares fortes
correspondam a fronteiras socioculturais fortes, e que a ali-
mentagao tenha se tornado tema de um dominio antropolégico
legitimo. As preocupacdes tedricas se superpdem, aqui, urgén-
cias de ordem prética. A humanidade, ao passar da predacio
a produgio do alimento, pela pecudria e a agricultura, perdeu
a seguranga, a diversidade ¢ a regularidade de suas provisoes.
A imagem das sociedades de cagadores-coletores entregues 2
uma busca esgotante e continua de alimento numa natureza
avara de seus dons é um cliché produzido por agricultores
atormentados por uma continua escassez.

Com a agricultura, a humanidade substituiu um ecossiste-
ma natural diversificado por um ecossistema artificial especi-
alizado na produgio de um pequeno niimero de espécics
vegetais e animais. Quando a densidade da populagao manu-
nha-se baixa o suficiente para permitir a continuidade dz=
atividades predatérias rentaveis, ndo havia perigo de escassez
Mas quando a densidade da populagido aumentava, a escassez
alimentar obrigava os humanos a intensificarem o trabalho =
a se empenharem cada vez mais numa dependéncia agrico=
irreversivel. Ora, a produgao agricola € irregular. A cada anc.
no periodo da entre-safra, ha o risco da fome. Os anos de fom:
sucedem-se aos de abundincia j4 que nem as técnicas o=

conservagio nem os meios de transporte permitem equilibra
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as variagdes espaciais ou temporais da produgao. Por muito
tempo, em todas as regides, os agrossistemas foram tio pouco
diversificados que as populagées ficavam expostas a caréncias
alimentares crénicas. A histéria da migracdo mundial das
plantas cultivadas, assim como a dos transportes, é um relato
da ardua e lenta libertagio por parte dos agricultores da
ameaga da fome, definida pelo fato que se morre dela, ou da
escassez, das pentrias tempordrias ligadas 3 entre-safra. Esta
histéria ndo terminou, de modo que, com fins de desen-
volvimento, os antropélogos sdo solicitados a estudar a relagio
entre as praticas de consumo alimentar e os agrossistemas.

O ja citado livro de Haudricourt e Hédin (1987) explora
a relagdo complexa que liga o0 homem as plantas cultivadas
comentada no capitulo anterior. Depois da obra de Jacques
Barrau (1983) sobre os alimentos, encontraremos uma sintese
recente das pesquisas em matéria de antropologia da alimen-
tagio na obra Lhomnivore de Claude Fischler (1990), que
supera a divisio entre sociedades tradicionais e sociedades
industriais. Em primeiro lugar, o “comedor eterno” evoca a
ordem culindria de miltiplas fungdes: incorporagio das qua-
lidades atribuidas ao alimento, comensalidade, catarse. Fala de
gostos e desgostos, da partilha do alimento. Em segundo lugar,
o comedor moderno exprime-se a partir das mudangas culina-
rias, ligadas & mudanga social, aos regimes alimentares, aos
diversos registros culindrios (alta cozinha e refei¢des rapidas),
ao trabalho das mulheres que os faz passar da cozinha 4 fibrica
ou ao escritério. Os valores morais dos alimentos sao assunto
de sua conversa. Enfim, a preocupagio dos contemporaneos
com a alimentagdo, mediada pelo corpo do comedor, é abor-
dada na terceira e dltima parte do livro, em virtude da grande
preocupagido do omnivoro moderno com a boa forma e a
saude.

O livro — convém observar — mostra que a inddstria
agroalimentar de massa, longe de nivelar as praticas alimenta-
res, confere a elas uma diversidade que as sociedades tradi-
cionais, fragmentadas em humanidades particulares, podem
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invejar. Com efeito, estas muitas vezes praticam uma alimen-
tagio mondtona, formada basicamente por alimentos feculo-
sos (pao nas dreas cerealiferas da Europa, milho no Sahel e
savana africana, arroz na Asia, sémola de tubérculos nas zonas
intertropicais) guarnecidos por um acompanhamento geral-
mente composto de carne. De modo geral, os rigores da
colonizagdo, e mais tarde o subdesenvolvimento, agravaram
quantitativa e qualitativamente essa monotonia. Em nossos
dias, mais de um bilhao de seres humanos sofrem de subnutri-
¢io permanente.

Resumindo: a antropologia do consumo s6 emergiu tar-
diamente no campo da disciplina, apés um conjunto de inicia-
tivas dispersas. A titulo de exemplo, e na ordem em que
aparecem: as de André Leroi-Gourhan sobre a civilizagao
material, as de M. Douglas sobre a simbdlica e a alimentagao,
as de Hall sobre a ocupagao do espago. Abordam, sobretudo,
os temas da alimentagio, do habitat e da vestimenta.

Estas pesquisas tiveram o efeito de atenuar a supervalori-
zagao da distribuicdo ou da produgido. A complexidade e a
importincia do fator consumo nao sio mais colocadas em
duvida, sobretudo nas sociedades industriais que se puderam
qualificar, passando de um excesso a outro, como sociedades
de consumo.

Nas péginas seguintes, vamos propor uma abordagem
geral da antropologia do consumo tal como podemos esbogi-la
hoje, enquanto estd em formagio.

O consumo, como foi dito, é definido em teoria econémica
como a destrui¢io dos bens pelo uso que deles se faz. Esta
defini¢do, apropriada ao consumo de alimentos, é inadequada
a outras circunstincias: a pessoa que compra uma pulseira de
ouro, ou uma estitua de bronze de grande valor, nio pretende
destrui-las. Trata-se, contudo, de fatos de consumo. O que
resta da defini¢do dos economistas, uma vez subtraido o
elemento de destruigao, é uma certa relagio entre o sujeito (o
consumidor) e o objeto do qual se apropria (nio necessa-
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riamente pela compra). Este serd o ponto de partida de nossa
analise.

O objeto de consumo como signo

O homo sapiens sapiens, como foi dito, possui um corpo
material, situado num mundo material modelado por ele. Além
disto, pela escolha das vestimentas, dos aderegos, da aparéncia,
do modo de vida, da alimentagio o eu se serve dos objetos para
definir sua identidade. Somos, de certo modo, o que comemos.
Os papéis, os personagens, designam-se por objetos emblema-
ticos: o rei por suas regalia (a coroa, o cetro, o globo, o manto
de arminho). Yves Delaporte (1982) mostra que os hippies,
beatniks, punks, skinheads, rastafari, funqueiros se reconhe-
cem pela roupa e pelos aderecos. Para os punks: tecido escocés
ou tipo pantera, alfinetes de seguranga, ziperes, 6culos escuros,
cabelos tingidos e arrepiados. Contrariamente ao ditado, o
habito, salvo em casos de impostura, faz o monge. Estas
constatagOes sdo validas para as sociedades industriais e para
as da tradigio. '

Todos esses objetos, antes de ser consumidos, sio postos
em circulagao. Com efeito, como Marcel Mauss mostrou, pelo
fato de guardar o objeto produzido, o produtor deixa de entrar
no circuito de troca. Ao se fazer isso, o produtor isola-se.
Colocar o objeto em circulagdo, desfazer-se dele, equivale a
transformar a relagio com o objeto numa relagio entre varios
sujeitos, através da reciprocidade, da redistribui¢io ou mesmo
do mercado. E produzir a socialidade pela alienagio dos
objetos, torni-los signos.

O sociblogo francés Jean Baudrillard sublinhou o carater
de signo revestido pelo objeto. Foi um dos primeiros, na época
em que o marxismo dominava a antropologia francesa, a
critici-lo no terreno do consumo, e, particularmente, do con-
sumo de massa. Baudrillard trata o objeto como uma quase-
palavra, e os analisa com os instrumentos conceituais da
semiologia ou “ciéncia dos signos”. Os objetos, diz ele, formam
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um sistema de comunicagio. Mas na sociedade de consumo de
massa, os objetos-signos, pela sua prépria multiplicagio, nio
se referem a nada mais do que aos outros signos do mesmo
sistema. Formam um discurso vazio de contetido que nio fala
sendo de si, que perdeu todo o significado.

Em oposi¢io as sociedades “modernas”, seriamente envol-
vidas com o trabalho industrial produtivo, certos sociélogos
qualificaram de “pés-modernas” as sociedades de consumo.
De fato, estas s3o tdo incapazes de profundidade que sido
obrigadas a um constante aumento da oferta mediitica, cujo
papel é somente criar a ilusdo do sentido. Se considerarmos
que em média os franceses assistem trés horas de televisio por
dia, hi incontestavelmente uma verdade no pessimismo pds-
moderno. Mas, em sentido contririo, podemos apresentar dois
argumentos.

Em primeiro lugar, os especialistas ndo estio de acordo
sobre os efeitos do consumo mediitico e televisivo. Os espec-
tadores, evidentemente, nao sio passivos. Eles selecionam as
mensagens. Sua pertenga a grupos, categorias ou redes sociais
lhes proporciona filtros e pontos de vista interpretativos.

Em segundo lugar, os estudos sobre os outros dominios do
consumo de massa, como a cozinha, o mobilidrio, a decoragio
interior, a misica, o vasto dominio da “bricolagem” masculina
e feminina, o lazer, o esporte, o cuidado com o corpo, demons-
tram que a quantidade de bens de consumo produzidos indus-
trialmente, muitas vezes em séries curtas e diversificadas gracas
a informdtica, multiplicam as possibilidades de escolha. Longe
de criar uma uniformizagio das priticas, esta situagdo permite
que os individuos e os grupos construam para si identidades
particulares.

O pessimismo pds-moderno provém, em nossa opinido, de
um duplo erro metodoldgico: em primeiro lugar, menosprezz
as andlises quantitativas dos habitos de consumo e do que s=
convencionou chamar de estilos de vida, isto é, maneiras mas

ou menos padronizadas de se vestir, se alimentar, morar, ==
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distrair, segundo certos pardmetros (categorias socioprofissio-
nais, opgoes politicas e religiosas). Em segundo lugar, negli-
gencia as pesquisas antropolégicas sobre as préiticas comuns do
consumo popular.

Com Baudrillard e os teéricos da pés-modernidade deve-
mos rejeitar a teoria marxiana da alienagdo. Mas, contra eles,
convém considerar a alienagio como um momento necessario
da circulagio dos bens ¢ da comunicagio entre as pessoas. E
necessario também teorizar a relagio de consumo a partir de
pesquisas empiricas, representativas das praticas desta ou da-
quela populagio em seu conjunto. E isto que o antropélogo
britdnico Daniel Miller (1987) se propde a fazer a partir do
conceito de objetificacio.

A relacgio sujeito-objeto e a objetificagao

Daniel Miller baseia-se principalmente na obra de Hegel,
cuja proposta era fazer a teoria das relagdes sujeito-objeto e
sujeito-sujeito. Hegel herdou duas perspectivas antin6micas: a
do racionalismo, que distinguia o sujeito do objeto € 0 homem
da natureza, chegando mesmo a opé-los. A outra heranga era
a do romantismo, que exaltava a fusio dos sujeitos entre si e
com o objeto, particularmente com a natureza. A proposta de
Hegel era demonstrar que o sujeito ndo preexiste a sua relagao
com o objeto, que se constréi como sujeito ao se dar objetos e
estabelecer relagbes com outros sujeitos, e, enfim, que nao ha
objeto, em oposi¢ao as coisas ou a matéria, sendo em relagio
a um sujeito. Nao ha entao anterioridade nem do sujeito em
relagdo ao objeto, nem do objeto em relagdo ao sujeito que o
constréi ao se dar esse ou aquele “ser-ai” como objeto.

A Fenomenologia do Espirito, publicada por Hegel em
1807, apresenta-se como um relato filos6fico, que descreve as
etapas do lento e complexo processo de constitui¢io do sujeito
em sua relacio com o meio ambiente material e com os outros
sujeitos. Este processo é dialético, o que significa que ¢é rela-
cional, conflitual, progressivo, estendido no tempo. Chega a
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uma diferenciag¢do e uma complexificagdo crescentes do sujeito
e de sua relagio com o mundo.

A alienacdo no objeto e na relagao desigual com o outro é
um momento necessario e essencial desse processo. A palavra
alema Entdusserung é traduzida por alienacdo e, em inglés, por
alienation ou estrangement. Deve ser tomada no sentido pré-
prio de “a acdo de se tornar outro”. E 0 momento em que o
sujeito exterioriza-se ¢ aparentemente se perde no objeto
fabricado ou na relagdo com o outro, para em seguida reapro-
priar novas dimensdes de sua subjetividade por um distancia-
mento do objeto ou do outro. E este processo total, pelo qual
o sujeito e o objeto se constroem juntos e um para o outro, que
Daniel Miller designa pelo neologismo objetificacdo.

Que fique bem claro, o brinquedo — boneca ou barco de
pirata — dado a uma crianga preexiste a crianga. Mas o brin-
quedo como objeto-da-crianca sé serd construido como tal
pela prépria crianga, que inventard os cendrios da roupa ou da
comida da boneca, que ird repreendé-la ou consola-la, que se
langara ao ataque de um galedo ou a reparti¢ao de um butim.
E nesta invengio-apropriagio que reside a construgio recipro-
ca do sujeito e do objeto. Sem ela, a boneca ou o barco nao
passam de coisas inertes.

Marx acreditou retomar, com sua obra, a teoria hegeliana.
Mas, reforcando o aspecto material da relagio sujeito-objeto,
colocando-a, como dizia, sobre seus pés, e radicalizando a
andlise da alienagao, ele a conduziu a um impasse. Em sua obra
Filosofia do dinheiro (publicada em 1900, na edigio original
alem3) Georg Simmel, como muitos outros, jd o percebera.
Marx julgava que o dinheiro — “esta puta comum a toda
humanidade” — assim como o Estado que cunha moeda, e o
mercado no qual o dinheiro circula, deviam desaparecer gracas
3 revolugao proletiria. Utopia, pensava Simmel: as sociedades
modernas sio sociedades altamente monetarizadas, onde gran-
des quantidades de bens materiais ou culturais estao disponi-
veis a uma parte crescente da populagio. O dinheiro é o
elemento de ligacdo entre todos esses bens. E o utensilio mais
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abstrato que os atores dispoem. Suprimi-lo seria suprimir as

trocas. O dinheiro estabelece uma separagao cada vez mais

pronunciada entre o eu e os bens de consumo. Despersonaliza

a troca e as relagdes entre os individuos. Por isto mesmo é um

instrumento de liberdade, e, em quantidade igual, dissolve as
desigualdades de condigao e de status.

A Filosofia do dinheiro funda uma teoria da cultura como
conjunto de bens de consumo postos em circulagio entre os
sujeitos. A didiva, a contradadiva, a troca mercantil aparecem
como meios pelos quais os valores subjetivos sao superados. O
objeto produzido e trocado torna-se o medium desta supera-
¢ao. Esta teoria permite unificar o campo da antropologia do
consumo em todas as sociedades, as tradicionais e as modernas.
Estas tltimas distinguem-se das outras por uma contradigdo
que lhes é prépria: de um lado, a massa de objetos manufatu-
rados permite a multiplicacio de universos culturais indivi-
duais e coletivos, de outro lado, nossa liberdade é mutilada
quando temos de lidar com objetos tao diversos e numerosos
que nosso eu nao pode domina-los. Daf decorre a impressao
de perda de si e do sentido da vida enfatizada pelos teéricos
da pés-modernidade.

Consumo e estratificagio social

Simmel observava que a economia monetéria igualiza os
status sociais. Em contrapartida, ele permite compreender que
o consumo seja um marcador da condi¢io social e dos status
em todas as sociedades. Trés autores cldssicos merecem ser aqui
mencionados: por ordem cronolégica, Thorstein Veblen, Mar-
cel Mauss e Norbert Elias.

Thorstein Veblen (1857-1929), economista americano de
origem norueguesa, foi testemunha do triunfo do big business
americano depois do fracasso das grandes revoltas operérias
no fim do século XIX. Constatou a emergéncia de empresarios
enriquecidos que entregavam-se freneticamente a priticas os-
tensivas de consumo. Esses eleitos da fortuna pareciam formar
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uma categoria social relativamente homogénea, caracterizada
pela sua trajetéria ascendente e pelo seu estilo de vida. Veblen
batizou-a de “classe ociosa”, e elaborou sua analise num livro
célebre: La théorie de la classe de loisir (1899).

Essa classe nao era improdutiva. De fato, os homens que a
compunham estavam muito ocupados com seus negdcios. Mas
enquanto na América dos pioneiros (com excegio da aristocra-
cia do sul e da Nova Inglaterra) as mulheres trabalhavam tao
duro como os homens, ou mais, as esposas e as filhas dos
empresarios enriquecidos viviam no 6cio. Em segundo lugar,
os habitos de consumo mais caracteristicos dessa classe con-
centravam-se em lazeres exclusivos, caros e ostentativos.

Retomemos estes dois pontos: as esposas e filhas tornam-se
o ponto de apoio e a vitrine da riqueza dos maridos e pais por
sua prépria improdutividade, suas roupas, suas jéias, € 0
cuidado que dedicam a se enfeitar e se exibir. O lazer dos
homens, apesar de raro, é igualmente uma ostentagio de sua
riqueza: a equipagem torna-se complexa, o nimero de domés-
ticos desprovidos de fungio real é crescente; a alimentagao, as
recepgoes, as corridas de cavalo sao ocasides de esbanjamento.
Por qué? Além da referéncia psicolégica superficial a bulimia
diante dos alimentos terrestres que se tornam subitamente
acessiveis, Veblen busca uma explicagio sociolégica para este
fato social.

Inspirado em Marx, propde uma teoria que recorre 2
estratificacio e a mobilidade social. O status dos membros de
uma aristocracia hereditdria, observa, esti fixada defini-
tivamente ao nascer. Contanto que nio experimentem condi-
¢oes de vida notoriamente inferiores a seu status social, os
aristocratas nio sentem muita necessidade de afirmar suz
posicdo através do consumo. Seu modo de vida diz respeito
somente a eles, semelhante a seus parques murados e proibidos
aos curiosos. Em compensagio, por ndo possuirem uma genez-
logia honrada e reconhecida, os individuos em plena ascensa«
social tém mais necessidade de afirmar sua posigio sociz

através de marcadores visiveis. Dai seu comportamento osten-
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tativo, que visa a afirmagao de um tipo de vida para uso tanto
externo quanto interno.

Parafraseando Veblen, podemos dizer que existem dois
tipos de hierarquias sociais; hierarquias absolutas, onde os
status sdo atribuidos por nascimento (este é, em principio, o
caso da Franga do Antigo Regime, excetuado o enobrecimen-
to), e as hierarquias relativas, onde os status sio reordenados
segundo as realizacdes dos agentes, semelhante 2 classificagao
dos tenistas profissionais que € revista cada ano. Nas hierar-
quias absolutas os modos de consumo sao determinados pelos
status. Assim, a nobreza tera direitos exclusivos sobre as torres
e os pombais, o porte de armas e de coroas, a pritica da caga,
ao que os plebeus niao terdo direito. Inversamente, numa
hierarquia relativa, o consumo nio é regulado pelos status. Ao
contririo, é ela que marca o status. E compreensivel que
desencadeie uma disputa entre agentes que desejam se classi-
ficar melhor. Dai o consumo ostentativo das elites do Terceiro
Mundo, particularmente de mercadorias de luxo importadas
da Europa — champanhe, perfumes, roupas — que permite aos
consumidores subir de categoria apropriando-se dos emblemas

da modernidade.

Certos historiadores da economia chegam a pensar que o
advento da primeira revolugio industrial (1760-1830) n3o foi
uma mudan¢a do modo de produgio, como pensava Marx,
mas do modo de consumo: o século XVIII presenciou, na
Inglaterra e na Europa do Norte, uma igualizagao dos status
sem precedente. Desde entdo, cada um podia consumir o que
desejasse, contanto que possuisse os meios financeiros corres-
pondentes. Em 1800, a populagio londrina ji era de 900.000
habitantes: um enorme mercado para os produtos téxteis de
qualidade e para os bens de consumo que nio estavam mais
reservados a uma elite. Ele resultou de uma pressao da deman-
da A qual a oferta respondeu.

A obra de Veblen permite propor uma releitura do “Ensaio
sobre a didiva” (1974) de Marcel Mauss. Certamente, a didiva
e a contradadiva pertencem ao dominio da distribuicdo. Mas

407



em todos os exemplos citados por Marcel Mauss, e particu-
larmente o do potlach, a prética da reciprocidade é acompa-
nhada de uma explosio de consumo. Num potlach, a
comunidade que recebe e a que é recebida consomem os
alimentos até 4 saciedade. As quantidades preparadas ultrapas-
sam as previsdes mais delirantes em termos de necessidades
reais, de modo que grande parte da comida é desperdigada. Os
cobertores, canoas, que o grupo convidado nio pode levar, sdo
destruidos, jogados ao mar ou ao fogo. Convém observar que
o potlach situa-se no contexto de hierarquia relativa, e que ele
a reordena. Os excessos consumatérios de que é a ocasiao
correspondem 2 fluidez das categorias e dos status. Nas trocas
nobres entre notiveis ou membros de uma aristocracia, o
desperdicio, se existe, nio € intencional nem ostentativo.

O soci6logo alemao Norbert Elias completa as teorias de
Veblen e Mauss. Publicou em 1939 um livro traduzido para o
francés em dois volumes, La civilization des moeurs (1973) e
La dynamique de I’Occident (1976), e publicado em portugués
em dois volumes com o titulo correto, isto é, O processo
civilizador. Interroga-se sobre a origem histérica dos compor-
tamentos “distintos”, os da classe dominante. Ele vé ai o
resultado do processo pelo qual as monarquias européias, em
particular a monarquia francesa, subjugaram os senhores feu-
dais, os transformaram ¢ os tornaram dependentes da corte do
rei. A competigio entre senhores foi deslocada dos campos de
batalha para a arena dos torneios, depois para a corte real. Este
processo de curializagdo (de ciiria, corte) obrigou os aristocra-
tas a se distinguirem uns dos outros, e das outras classes sociais.
disputando as boas maneiras no discurso, nas roupas, na
gentileza, no comportamento a mesa, na defini¢io do “bom™
gosto em matéria de consumo. Estas priticas supdem que cadz
um controle a expressdo de seus afetos, domine seus impulsos.
demonstre cordialidade para com seus piores inimigos, saibz
analisar os seus sentimentos e os dos outros. Elas agrupam-s=
no que Norbert Elias, seguindo os tedlogos medievais, chams=
de habitus, uma segunda natureza adquirida, muitas vezss.
desde a infancia por influéncia das praticas do meio ambienz=
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E de tal habitus que procedem o bom gosto e as boas maneiras
das pessoas “naturalmente” distintas, em oposi¢ao a distingao
visivel e ostensiva demais daquele que s6 a adquiriu A custa de
um grande esforgo pessoal.

Norbert Elias achava que os hibitos em matéria de consu-
mo se impdem em geral a partir do topo da escala social para
a base. Mas sugeriu que existem importantes tendéncias em
sentido contririo. Podemos citar o exemplo recente do jeans
que, vindo dos trabalhadores americanos, hoje faz parte do
vestudrio nos bairros abastados. Pierre Bourdieu retomou os
trabalhos de Elias num livro chamado La Distinction (1979),
onde poe em relagao gosto estético e classe social.

Elias e Veblen demonstram que os habitos de consumo sio
indicadores da identidade de classe, marcam as condigdes e os
status sociais. A classe ou status é apenas um caso particular de
uma realidade muito mais vasta: a da identidade coletiva e
individual, que merece um tratamento especifico.

Civiliza¢do, consumo e identidade

A identidade é um principio de coesio interiorizado por
uma pessoa ou um grupo. Permite-lhes reconhecerem-se e
serem reconhecidos. A identidade consiste num conjunto de
caracteristicas partilhadas pelos membros do grupo, que per-
mitem um processo de identificagio das pessoas no interior do
grupo e de diferenciagao em relagio aos outros grupos.

A identidade nunca est4 definida de uma vez por todas. E
um processo de inclusio no interior e de exclusio no exterior.
As pesquisas ja citadas de Yves Delaporte (1982) sobre os
teddies, rockers, punks e outros ilustram este ponto. Enquanto
os punks podem ser identificados por seus alfinetes e seu cabelo
pintado com cores vivas, a roupa dos teddies, escreve Delapor-
te (1982, 50), “é composta de sapatos de fivela, com a ponta
quadrangular e sola larga, os creepers, de um blazer bastante
longo, de duas cores (...), ou entio de uma jaqueta de cor preta,
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o teddy preso a cintura por um elastico... O penteado é a
“banana”, as vezes dupla. O aspecto geral é muito chique e é
fundamental estar sempre numa limpeza impecavel”. Estes
Gltimos tragos os diferenciam dos punks, entre os quais o
chique é excluido e a limpeza negligenciada. -

O processo de identificagio e o, correlativo, de etnogénese
nao sao autébnomos. Sao postos em movimento por fatores
miltiplos: a geopolitica regional, os conflitos de interesse, a
necessidade de criar grupos de solidariedade em meios urbanos
anénimos e hostis. S0 suscetiveis de acabar formando etnias,
cada uma identificando-se a um modo de adaptagio ao meio
ambiente, a uma civilizagdo, a uma lingua. As etnias, vale
ressaltar, ndo sio e nunca foram entidades fixas, fechadas,
“naturais”. Tém uma histéria e definem-se a partir dela. Por
esta razio muitos antropélogos recusam-se, muito parado-
xalmente, a utilizar a noc¢ao de etnia. Hesitam em reificar uma
entidade social cuja mobilidade conhecem bem. E, entretanto,
excessivo negar a sua existéncia.

Os hébitos de consumo, em matéria de alimentagio, de
moradia, de roupas, de aderecos, de lazer, de misica, sio
poderosos elementos de identificagio do grupo ou da etnia.
Citaremos, como exemplo, a alimenta¢do, j3 mencionada.
Mesmo na Franga contemporinea, onde maltiplas tradicoes.
asidticas, americanas e outras, foram incorporadas 4 praricz
culindria, a grande maioria da populagio — de todas as classes
— conserva nogoes estritas sobre o tipo de alimento que deve
ser consumido em casa ou nas cantinas de empresas ou univer-
sidades, como sobre as excegdes tolerdveis para uma refeicie
ripida e “em pé” no McDonald, ou para uma ida ao restas-
rante chinés ou drabe, que permite satisfazer gostos exoticos.

Mary Douglas e um economista, Baron Isherwood, tent=-
ram sistematizar a relagio mantida entre consumo e identidacs
como uma informagao ligada a cultura. Num livro publica=s
em 1978, estes autores comegam com uma critica as teom =
econdmicas relativas ao consumo e ao seu contrario, a P

panca. Estas teorias postulam que os seres humanos ==
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necessidades, e que as satisfazem consumindo bens titeis dota-
dos, em outros termos, de valor de uso. Este utilitarismo, que
remonta a racionalidade das Luzes, esti representado em
antropologia por importantes autores, entre os quais situa-se,
em primeiro lugar, Malinowski.

Ninguém pode negar que os seres humanos tenham neces-
sidades. Pode-se estabelecer, de certo modo, que um adulto
deve absorver 2.500 calorias por dia. Mas isto ndo permite
explicar porque ele prefere guisado de vitela a chucrute, ostra
cozida no leite a ostras cruas. Na perspectiva utilitarista, a
quase totalidade das escolhas e dos hébitos de consumo per-
manece inexplicada.

Para compreendé-las, é preciso postular que a fungio
essencial do consumo é produzir sentido. O consumo é um
meio de comunicagdo nio verbal. Apoiando-se em Durkheim,
Weber e Lévi-Strauss, Douglas e Isherwood relacionam os
hébitos de consumo a duas dimensées da organizagio social —
a grade e o grupo —, que se interpenetram de tal maneira que
engendram quatro tipos de sociedades, caracterizadas respec-
tivamente por quatro tipos de comunicagao e de consumo. O
fator grade (grid) mede o grau mais ou menos elevado de
comunicagao ou isolamento entre individuos ou entre grupos.

Existem sociedades de grupos fracos e grade fraca, como
a do capitalismo mercantil ocidental do século XVIII. Nelas,
o individuo esti voltado para si mesmo e para a competigio.
Poupa e acumula em beneficio préprio, e seus habitos de
consumo medem O S€u sucesso.

Existem sociedades de grupos fracos e grade forte onde o
incentivo a poupar, investir ou elevar o nivel de consumo é
inexistente pois a grade limita a competicio. E assim nas
sociedades camponesas onde consumo e producio se ajustam

em fungio de objetivos limitados.

Existem sociedades de grupos fortes e grade forte, como
as sociedades de linhagem, marcadas por priticas restritivas e
normas igualitarias. O individuo é privado de sua poupanga
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em beneficio do grupo. A competi¢io manifesta-se entre os
grupos, cada qual acumulando para si, as vezes em grande
escala.

Existem, enfim, sociedades de grupos fortes e grade fraca,
que se encontram em situagdes relativamente raras tais como
a das congregacoes religiosas do catolicismo classico. Em tais
situagdes, a poupanca e o consumo sio coletivos, cultiva-se o
ascetismo individual, e a acumulagio pode alcangar graus
elevados.

Nesses diferentes contextos, os habitos de consumo per-
mitem ao individuo que os adota penetrar em certos grupos,
identificar-se com seus membros, o que o obriga a excluir-se
de outros grupos. Ja foram dados exemplos de identificagao.
Falemos agora de exclusio e intrusio. As normas do vestuario
punk sdo tais que excluem do grupo qualquer pessoa que ndo
as compartilhe. Inversamente, um homem ou uma mulher que
queira fazer parte do grupo deve adotar as normas do vestudrio
e se apadrinhar. A palavra intrusio sugere que tal admissao
pode ser feita, de certo modo, a forga e por iniciativa daquele
ou daquela que a deseja. Justin Gandoulou (1989) descreve a
maneira pela qual os “sapeurs” congoleses, adeptos da SAPE
(Sociedade dos Ambianceurs e Pessoas Elegantes) acumulam
uma “gama” de roupas de marcas famosas, e se tornam real-
mente “grandes”, a0 menos por um tempo, quando de sua
“descida” a Brazzaville. A SAPE permite que seus membros
penetrem em espagos de outro modo inacessiveis. O consumo
ostentativo dos americanos enriquecidos descritos por Veblen
e das elites do Terceiro Mundo desempenha o mesmo papel.
Para instalar-se no hotel Crillon, é preciso dispor nio apenas
dos meios, mas também da aparéncia.

As observagoes precedentes invalidam toda distingao radi-
cal entre o necessario e o supérfluo em matéria de consumo.
Por exemplo, o ocidental moderno pode sobreviver sem ¢
telefone, o cinema, o video, a televisio, a leitura de jornais ou
a freqiientagio dos cafés e restaurantes. Deste ponto de vista.

estes bens de consumo sdo supérfluos. Mas quem se abstivesss
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totalmente disso, se afastaria de seu meio circundante e ficaria
fora do tempo e dos espagos onde se desenrola a socialidade
contemporinea.

Notemos, enfim, que estes vetores de comunicagio sio
vetores materiais. Concluiremos este capitulo com uma anilise
da civilizagio material.

A civilizagdo material e o status do objeto:
pessoa-objeto ou mercadoria

Baudrillard, Mary Douglas, Baron Isherwood - cada qual
a seu modo — tratam o objeto como um signo, uma quase
palavra, vetor de significagio, medium de comunicagio e fator
de identidade, de inclusio e de exclusio. E, de fato, um aspecto
importante do objeto de consumo. Mas tratar o objeto como
um signo é fazer abstragio da materialidade que o distingue da
palavra. O objeto material esti inserido no tempo: o quartel
dos Invilidos e o palicio de Versalhes foram construidos no
século de Luis XIV. O relégio de bolso herdado de meu bisavd
é uma lembranga tnica e insubstituivel em sua singularidade
material, mesmo que ndo possua valor mercantil. Dou-me
conta disto ao perceber a falta que sinto quando os assaltantes
mo roubam. E initil tentar substitui-lo por outro, ainda que
de modelo idéntico.

Inserido no tempo, o objeto material ocupa um certo
espago e baliza as distincias. O conjugado, o apartamento, a
casa no subiirbio, os objetos que neles podemos colocar,
organizam o espaco interior ¢ exterior de diferentes maneiras.
Tal apartamento serd mobiliado por heranca, reproduzindo o
espago exterior dos antepassados: da avé breta que deixou o
guarda-louga, do pai oficial de marinha que trouxe um Buda
do Extremo Oriente.

Vetor material do espago e do tempo, todo objeto tem sua
biografia prépria, que podemos recolher como um relato de
vida. As trajetérias sociais dos objetos sdo polarizadas por duas
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grandes categorias: de um lado, o universo quase natural das
mercadorias e, de outro, o das pessoas individualizadas, singu-
lares, que nao estdo a venda. Esta dicotomia afeta tanto as
pessoas quanto os objetos. Seres humanos foram desper-
sonalizados e postos no mercado em todas as épocas e lugares,
no contexto do que se chama, de modo global, a escravidao.
Reciprocamente, certos objetos sdo constantemente retirados
do mercado e personalizados ao extremo. Tal é o caso de um
anel, de um mével, de uma roupa que sio incorporados ao
universo pessoal do comprador.

As categorias de pessoa e de mercadoria sao, portanto,
culturalmente construidas. Tal pessoa ou tal objeto é suscetivel
de passar de um a outro, de ser — com o perdao do neologismo
— merchandizado ou personalizado. Nenhum compartimento
estanque separa essas categorias. Estdo ligadas por processos
ao final dos quais tal pessoa ou tal objeto passa progressiva-
mente de uma categoria a outra.

As categorias de pessoa e de objeto material suscetiveis de
serem mercantilizadas estdo superpostas no caso do corpo
humano. Podem-se citar como exemplo as varias formas de
prostitui¢do e as vendas de 6rgaos ou de sangue. Do mesmo
modo, os japoneses que tatuam o tronco € a bacia, vendem
durante a vida sua pele a ricos colecionadores que fardo valer
seus direitos quando a pessoa tatuada falecer.

O dominio das alteragcdes somdaticas como marcadores de
identidade é de especial interesse por sua ambigiiidade: operz
a passagem da matéria inerte ao corpo da pessoa humana. A
matéria € inserida no corpo sob a forma de pigmentos, ornz-
mentos ou préteses. O corpo é tratado como uma matéria qus
se modela por subtragio de certos elementos e por préticas gus
visam esculpir as formas (cirurgia estética, manipulagoes, ==
porte, culturismo, dietética). As decoragbes corporais perso-
nalizam o corpo. Neste caso, nao se trata sé de tratamenzos
cosméticos que podem se apagar mas de alteracoes somanicas
definitivas, como as escarificagbes ou marcas faciais, a perte-
ragio da narina, dos labios, do l6bulo das orelhas, perminncs
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inserir adornos labiais e ornamentos diversos, as deformagdes
do cranio ou dos pés, o alongamento do pescogo pela acumu-
lagio de colares, as tatuagens, a altera¢io dos 6rgaos sexuais
pela circuncisio ou subincisdo, e até mesmo a castragio para
os homens, a excisdao ou fibulagio para as mulheres, ou ainda
as cicatrizes faciais dos estudantes prussianos. Este tratamento
do corpo como uma coisa pode, em suas formas extremas,
colocar problemas éticos dificeis de resolver, 2 medida que as
obriga¢des daidentidade se opdem ao respeito pela integridade
fisica das pessoas.

A biografia da pessoa através da biografia do tratamento
material de seu corpo justifica a passagem a biografia dos
objetos. A possibilidade dessa passagem mostra que o objeto
nio é redutivel a um signo.

Um exemplo da atualidade ilustrari este ponto. A Organi-
zagio Mundial da Satide tenta introduzir o uso do preservativo
na Africa para combater a AIDS. O essencial do esforco reside,
de um lado, na difusdo e comercializagio dos preservativos e,
de outro lado, na informagao relativa as vantagens de sua
correta utilizagdo. Ora, se for feita a biografia de um preser-
vativo, desde as prateleiras da farmicia ou da loja até sua
destruigio final, chega-se a algumas descobertas significativas:
apds a compra, o objeto é contextualizado num universo
pessoal de relagGes entre parceiros e torna-se o vetor de valores
afetivos e morais: confianga, prazer, desconfianga, proibigoes,

DrEorunanhes ronsion £ rom » outrn Além disso pesonisas
preocupacbes consigo e com o ovtro. Além disso. paspiisas

realizadac na Africa mostram e o adoeeeo <imnificacico e

homens utilizam o preservativo de modo que ele acaba rasgan-
do, ou entio retiram-no antes de alcangar o prazer. Os que o
conservam intacto confrontam-se com uma dificuldade: como
se desfazer dele de um modo aceitavel, dado que ele contém o
seu sémen, isto €, a sua capacidade de reproducio, sua subs-
tancia vital? Nesta etapa, o objeto personaliza-se ao extremo,
e os envolvidos manifestam sua perplexidade acerca do que
fazer, pois pode lhes parecer muito estranho jogi-lo numa
latrina ou lixeira. A destrui¢io ou a retirada antecipada do
preservativo explica-se, entdo, por uma arbitragem entre as
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recomendacoes do corpo médico e um final da trajetéria
aceitavel tendo em vista os imperativos simbélicos e morais da
cultura local. As campanhas da OMS deveriam abordar tam-
bém a questio “que fazer depois do uso?” e nio apenas as
diretrizes do género: “por que utilizar o preservativo? como
utilizd-lo?”

Num dominio completamente diferente, a biografia de
uma bragadeira trobriandesa fabricada por um artesio, depois
trocada no contexto do Kula, comprada por um viajante e
colocada numa cole¢io européia, posta a venda ap4s a morte
do colecionador, e adquirida por um museu, mostra que um
objeto de didiva pode ser mercantilizado, depois retirado do
mercado, descontextualizado, novamente mercantilizado, de-
pois recontextualizado em museu etnografico ocidental desti-
nado a expor a diversidade das civilizagdes, que destaca logo
o cardter Unico e excepcional da civilizagdo que tende a reificar
o Outro inventando museus.

Nas sociedades industriais modernas, os individuos e os
grupos constroem universos de identidade através de uma
dialética cotidiana de mercantilizagio e de personalizagio. As
mercadorias s3o em nimero potencialmente ilimitado. Mas
sao definidas como tais ao término de processos culturais
diversos: fabricagio, recolocagao no mercado depois de u=
tempo de retirada, por intermédio de institui¢ces tais come
antiqudrios, feiras de objetos usados, saloes de venda, jornz=
especializados na venda entre particulares, transmissiao a p=
rentes colaterais no contexto de uma sucessio. Além dissa
cada individuo, cada grupo é suscetivel de herdar ou receses
de presente um certo niimero de objetos. A moldura marers
que cerca um individuo, um casal, uma institui¢ao, é o po==
de convergéncia de biografias de objetos que se encontam
reunidos num universo pessoal singular.

‘Uma antropologia do consumo

Recapitulemos. O consumo pode ser definido coma = =
de bens e de servicos que desempenha uma dupla ===
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produzir a identidade, o sentido e a sociabilidade, a0 mesmo
tempo em que satisfaz as necessidades dos consumidores. Seus
dominios sio diversos: alimentagio, vestuirio, adornos, habi-
tat, mobilia, conforto e recrea¢io. Pode ser individual ou
coletivo.

Apesar da diversidade de seus aspectos, o consumo é
suscetivel de ser teorizado num campo tinico, que é do dominio
da antropologia social e cultural. De fato, os héibitos de
consumo imitam a organizag¢ao social e sua dindmica. Nas
sociedades hierarquizadas de maneira estivel, o consumo é
condicionado pelos status. Em periodos de hierarquizagao
fluida e de surgimento de uma categoria abastada, constatamos
a eclosio de competicoes ostentatérias que definem os perfis
das categorias sociais. Segundo o maior ou menor grau de
compartimentagao das sociedades, de estruturagao dos grupos,
as praticas individuais e coletivas de acumulagio e de consumo
diversificam-se. O uso dos bens, as “boas maneiras”, o gosto
estético sao classificados e classificadores. Permitem que os
estratos sociais se distingam uns dos outros.

O consumo ¢é fonte de identidade pessoal e coletiva. Os
bens materiais sio produtores de sentido. Sio signos que
permitem a comunicagio entre iniciados, a inclusdo por iden-
tificagio ao grupo, a intromissio em um grupo ao qual o sujeito
deseja pertencer e a exclusdo de individuos ou grupos que ndo
compartilham das normas recebidas. A relagao com o objeto é
o lugar de um processo de construgio reciproca do objeto e do
sujeito, que passa por um momento de alienagio na didiva ou
na comercializagio do objeto, momento que é produtor de
sociabilidade.

Estas nogbes gerais valem tanto para as sociedades da
tradi¢io quanto para as sociedades mercantis ou industriais.
Nestas tltimas, o dinheiro, pela liberdade que proporciona, é
um dos instrumentos para a construgio de identidade das
pessoas e dos grupos. Nao € o tinico: a transmissao por heranca
de um patriménio familiar, vetor material da meméria dos
ascendentes, combina-se com a compra de bens em mercados
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diversamente institucionalizados e produz universos pessoais
e familiares singulares, que podem ser, entretanto, classificados
em fungio de diferentes estilos de vida. A materialidade do
objeto comprado ou transmitido faz dele um signo sui generis
que nio é redutivel ao sinal verbal ou escrito.

A civilizagio material é, em dltima andlise, um campo de
investigacdo antropolégica ligado ao fato de que o homo
sapiens tem um corpo inserido na matéria, construido biolé-
gica, social e mentalmente ao longo da pré-histéria, em sua
relagdo com os objetos e com o meio ambiente.

Para saber mais

Nio h4 nenhuma obra em lingua portuguesa que sintetize
os conhecimentos atuais em antropologia do consumo. As
obras seguintes ilustram esse dominio de diferentes maneiras.

Havw, Edward T. A dimensdo oculta. Rio de Janeiro, Editora Francis-
co Alves, 1977.

Lero1-GourHAN, André. Evolucio e técnicas. 2 — O meio e as técnicas.
Lisboa, Edicoes 70, 1984.

BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. Sao Paulo, Perspectiva,
1973.

GArciA CancLNL, Nestor. As culturas populares no capitalismo. Sao
Paulo, Brasiliense, 1983.

—. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro, Editora da UFR]J, 1995.

NovAEs, Sylvia Caiuby (org.), Habita¢ées indigenas. Sao Paulo, No-
bel/Edusp, 1983.
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Capitulo 15
Economia e antropologia

Como conclusio aos capitulos relativos a antropologia eco-
némica, faremos duas observagoes.

O fim dos modelos unificadores

Historicamente, as tentativas feitas para teorizar as ativi-
dades econdmicas agruparam-se em torno de duas tendéncias
analiticas: a da distribuig¢do € a da produgao.

Se até uma época recente estes dois campos (das teorias da
distribuicdo e da producio) foram opostos de maneira as vezes
ideolégica, parece que esta oposi¢io deixou de ser feita ndo a
custa de um deles, mas em detrimento de modelos explicativos
totalizantes a partir de um principio tinico.

Ademais, o fato do consumo, até entio relativamente
negligenciado pelos economistas, ou percebido nas categorias
do utilitarismo, impds-se 2 atengio dos socidlogos e antropé6-
logos em pé de igualdade com as outras duas operagdes
econdmicas. De modo que atualmente é impossivel teorizar a
economia a partir de um principio organizador Gnico: distri-
buigio, produgio ou consumo.

Por qué? Essencialmente, porque todas as tentativas teéri-
cas com intengio totalizante cometeram o erro de reificar as
acbes. O mercado nio é uma realidade em si. E o lugar de
encontro de acdes de oferta, de procura e de troca. E um lugar
de contato entre sujeitos, entre atores. O mesmo acontece com a
reciprocidade, que nao é uma coisa, mas uma série de intera-
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¢Oes entre parceiros. Enfim, a produ¢io, mesmo quando em-
prega matérias e equipamentos materiais, nao é um objeto real.
E o conjunto de operacdes nas quais os produtores se empe-
nham a fim de obter os resultados visados.

Se os trés capitulos precedentes estao decalcados nas trés
grandes operagdes econdmicas, isto se deve a fins de analise e
exposi¢io. Sublinhemos que, na realidade, a sintese ndo é
realizada pelo que se poderia chamar a economia, que, pro-
priamente falando, nio existe, mas por seus agentes.

S3o os agentes como um todo — individuos ou grupos —
que, em graus diversos, produzem, doam, recebem, compram,
vendem e consomem. A sintese tedrica das agdes econdmicas
s6 pode ser feita por uma socioantropologia da ag¢io e dos
atores. O principio organizador da economia nao deve ser
buscado no mercado, na produgio ou nas légicas de consumo,
mas nas trajetérias individuais e coletivas inevitavelmente
voltadas para a mobilizacido dos recursos destes trés registros
de acido. Para ilustrar este ponto tomemos o exemplo do fato
da identidade. Esta serd nossa segunda observagio.

A defini¢iao da identidade

A identidade é um principio de coesio interiorizado por
uma pessoa ou grupo. Ela permite que se distingam dos outros,
se reconhecam e sejam reconhecidos. Marx, no contexto
histérico do arranque do capitalismo industrial, estabeleceu
uma estreita relacio entre a identidade e a organizagao social
da producdo. A identidade burguesa estava construida, segun-
do ele, sobre a base da pertenga a uma classe capitalista. Um
raciocinio analogo ligava a identidade operiria A existéncia do
proletariado.

A leitura do “Ensaio sobre a Dadiva”, de Mauss, convida.
ao contrario, a fundar a distingao e a identidade na troca. Os
parceiros na troca distinguem-se uns dos outros pelo préprio
fato de serem trocadores. O mesmo ocorre com cada um dos
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habitantes das ilhas Trobriand, entre os quais circulam mulhe-
res, braceletes, colares, palavras, e que, no interior de um
grupo de troca, desenvolvem solidariedades e identidade pré-
prias.

Enfim, os trabalhos de Norbert Elias mostram que as
diferentes categorias sociais distinguem-se pelos seus estilos de
vida e habitos de consumo. Correlativamente, a identidade dos
punks, teddies, burgueses ou camponeses é estabelecida e
marcada pelo seu vestudrio, pelo seu habitat e pela sua alimen-
tagao.

Ora, o operdrio ndo sé6 produz. Ele compra, troca e
consome. O trobriandés descrito por Malinowski ndo s6 di e
recebe. Ele produz e consome. O burgués descrito por Bour-
dieu ndo se contenta em consumir. Como dirigente de uma
empresa, engenheiro ou executivo, ele participa da producao.
Além disso, faz parte das redes de troca.

Deve-se concluir que todas as agoes de produgio, de troca,
de venda, de compra e de consumo sio produtoras de distin-
¢ao, de exclusdo, de inclusdo e de identidade. A identidade
operéria nao se define unicamente por seu modo de partici-
pagio na atividade industrial; define-se também pelo perten-
cimento a redes especificas de solidariedade, por uma certa
relagido com o dinheiro e com o mercado, por um estilo de vida
préprio.

A tradigao antropolégica nao pode pretender substituir o
trabalho dos economistas. Mas estd em condigdes de fazer uma
critica construtiva explicitando as relagbes que existem entre
os fatos de produgio, de distribui¢do e de consumo, por um
lado, a sociedade e a civilizagdo, por outro, estando claro que
os agentes individuais e coletivos é que sio os vetores dessas
relacoes.

As implicagdes praticas desta critica sdo importantes e
geralmente mal medidas pelos agentes do desenvolvimento
econdmico. A antropologia demonstra, como vimos, que a
economia, enquanto abstra¢io, ndo existe. SO existem as pes-
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soas que escolhem, produzem, trocam e consomem em funcdo
de seus repertérios de percepgdo e agdo. Tais repertérios sao
socialmente e culturalmente determinados.

A distincia entre uma abordagem econdmica e uma abor-
dagem antropoldgica aparece, por exemplo, nos estudos sobre
0 que se convencionou chamar “paises menos avangados”.
Pesquisas realizadas no Zaire pela antropéloga americana Janet
MacGaffey (1991) mostram que o produto interno bruto real
é trés vezes mais elevado do que revelam as estatisticas do
Banco Mundial. Além disso, nio faz sentido opor a economia
formal 2 economia informal, de tal modo uma depende da
outra para seu funcionamento. J. MacGaffey fala, neste caso,
de economia “real”, que engloba o conjunto dos setores, e que
repousa, em grande parte, na privatizacgio do Estado, até
mesmo na sua criminalizagio, e na existéncia de todos os tipos
de traficos ilegais: contrabando, utilizagio de recursos ptblicos
com fins privados e banditismo.

Frente a todos os que se apoiariam na economia informal
ou real, ou na privatizagio do Estado, para assegurar o desen-
volvimento, os antropdlogos sublinham o custo social e eco-
némico de uma tal conduta. Se o desenvolvimento deve apoiar-se
em dinimicas socioculturais locais, nao pode se abster de uma
gestao rigorosa dos recursos, de uma lideranga politica e de uma
mobilizagdo da desigualdade e da acumulagio individual com
vistas ao desenvolvimento.

Este caso foi citado s6 a titulo de exemplo. A critica e a
contribui¢do antropolégica nio se limitam ao campo do de-
senvolvimento econémico. Dizem respeito a gestao de empre-
sa e As praticas agricolas, A organizagio do trabalho e aos
habitos de consumo.
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