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2. EMENTA:
O empreendedorismo como resposta ao novo conceito de empregabilidade.
Desenvolvimento de atitudes, capacidades e habilidades empreendedoras.

3. JUSTIFICATIVA:

O Brasil comeca a reconhecer a importancia da cultura empreendedora, da inovagéo e da
criatividade para o sucesso das organizac6es e do proprio pais num mercado cada vez mais
complexo e globalizado. No século XXI o tradicional modelo de gestdo “poucos pensam e
muitos executam”, adotado na era industrial, limita o potencial competitivo e ameaga a
sustentabilidade dos empreendimentos. Na atual era do conhecimento as organizagoes
precisam fomentar a atitude empreendedora e os profissionais precisam empreender: dentro
das organizagbes como um empreendedor corporativo, demonstrando seu valor e
garantindo a sua empregabilidade ou fora delas no desenvolvimento de seus
empreendimentos, sejam eles no campo econdmico, politico ou social. Portanto, é de
fundamental importancia que os futuros administradores tenham atitude empreendedora e
compreendam como 0 empreendedorismo agrega aos conceitos de inovagdo e
sustentabilidade a capacidade de transformar idéias em agdes concretas no campo das
organizages, sejam elas publicas, privadas ou do terceiro setor.

4. OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA:

Fomentar o desenvolvimento de novos empreendedores sintonizados com as tendéncias do
mercado e com as diversas alternativas para o exercicio da sua profissdo de administrador
empreendedor.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS DA DISCIPLINA:

Desenvolver conceitos e habilidades voltadas ao empreendedorismo e a criatividade.
Estimular a atitude empreendedora (dentro das corporacdes dos diversos setores da
economia ou em seu proprio empreendimento).

Ampliar a visdo sobre as possibilidades de desenvolvimento da carreira de administrador




empreendedor.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade 1: Empreendedorismo

Unidade 2: Empreendedorismo Corporativo

Unidade 3: Identificando e Avaliando Ideias & Oportunidades
Unidade 4: Planejando o Sucesso de um Empreendimento

6. METODOLOGIA DO TRABALHO:
Video-aulas com exposicdo contextualizada, videoconferéncias sobre as unidades e
duvidas, analise de textos e casos préaticos, e foruns de discussao.

7. SISTEMA DE AVALIACAO:

Nota final de avaliac&o:
a) Realizacédo das atividades: 3,0 pontos (30%)
b) Participacdo no forum de discussao: 1,0 ponto (10%)
c) avaliacdo individual: 6,0 pontos (60%)
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