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Errata — Pagina 48 — Apostila de Estratégia Mercadologica

Na pagina 48 da apostila, o tdpico selecdo do preco final € a tltima etapa para que a empresa defina sua
politica de precos. Na apostila essa etapa aparece como um sub-tépico da quinta etapa denominada de: Selecdo de
um método de estabelecimento de preco.

Selecdo do objetivo de preco — ...

Determinacdo da Demanda — ...

Estimativa de Custos — ...

Andlise dos custos, precos e ofertas dos concorrentes — ...
Selecdo de um método de estabelecimento de preco — ...

preco de markup: ...

precgo de retorno-alvo: ...
prego de valor percebido: ...
preco de valor: ...

preco de mercado:

precgo de licitacao: ...

® Selecdo do preco final: o preco final deve levar em conta os fatores psicoldgicos do preco e ndo apenas seus aspectos
econdmicos, além de considerar a qualidade da marca e da propaganda em relacdo a concorréncia e as reagdes de
distribuidores e revendedores em relagc@o ao prego escolhido.



