
Atividade 2

1) Como são os cinco (5) níveis de produto para o restaurante de sua preferência?

2) Para esse restaurante, demonstre como seriam as etapas do estabelecimento da política de preços.

3) Quais os níveis de significado da marca desse restaurante?   

4) Como os componentes do CIM poderiam ser trabalhados por esse restaurante?

5) [bookmark: _GoBack]Contextualize os ¨10 Ps” e os “11 Cs” para esse restaurante.
