Atividade 1

Leitura Complementar para a Atividade: Artigo “Miopia em Marketing”, de Theodore Levitt.
1) Quais as contribuições dos estudiosos nas décadas de 1950 e 1960?

2) Qual a principal lição do artigo de Theodore Levitt?

3) Faça as análises Macro e Microambiental de uma empresa de sua região.

4) Para a empresa escolhida, faça uma análise do seu consumidor, descrevendo-o (perfil, faixa de renda etc.) e identificando os fatores que o influenciam, as etapas do processo de compra e os papéis de compra.

5) [bookmark: _GoBack]Kotler (2012) afirma que os fatores culturais são os que mais influenciam o comportamento do consumidor. Você concorda? Por quê?



