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2. EMENTA: O Sistema de Comeércio Exterior: Teoria e Aplicacdes; O Padréo de
Comeércio Exterior Brasileiro; Competitividade, Marketing e Sistemas de Incentivo as
Exportacbes; Os Fluxos Comerciais Brasileiros; Comércio Exterior e Estratégias de
Desenvolvimento.

3. OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA:

Discutir os principais conceitos tedricos e aplicagdes de comércio exterior de um ponto
de vista estratégico, da empresa exportadora, e apoiar 0s participantes a tomar
decisBes quanto a comercializacdo e ao investimento em um contexto de uma
economia globalizada.

4. OBJETIVO(S) ESPECIFICOS(S) DA DISCIPLINA:

a) Discutir as principais contribui¢cdes tedricas com relagdo aos determinantes das
exportacBes dos paises e das empresas;

b) Apresentar e avaliar de modo estratégico as modalidade de exportagéao,
documentacdao e logistica;

c¢) Avaliar a importancia de estratégias de marketing de exportacao;

d) Descrever os fluxos comerciais brasileiros e dos principais paises do mundo;
e) Discutir o papel do comércio internacional no desenvolvimento das nagoes.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE 1

O Sistema de Comércio Exterior: Teoria e Aplicacdes

1 O principio das vantagens comparativas

2 O papel dos recursos de producdo: o modelo de Heckscher-Ohlin
3 Possibilidades de Producéo e Comércio Internacional

2 A Determinacéo dos Precos em Comércio Internacional



2 Concorréncia Imperfeita e Comércio Intraindustria
2 Tarifas e Barreiras Nao-Tarifarias
3 Tarifas

3 Barreiras Nao-Tarifarias

UNIDADE 2

O Padréo de Comércio Exterior Brasileiro

1 Introducéo ao comeércio exterior

2 Definicdes de modalidade de comércio: Incotermos
2 Nomenclatura para exportacdo

2 Documentacgdo para exportacao

2 Transporte e Logistica

3 Logistica e transporte em comércio exterior

3 Transporte Maritimo

3 Unitizacdo de Cargas

UNIDADE 3

Competitividade, Marketing e Sistemas de Incentivo as Exportacdes
1 Estratégias de Internacionalizacéo

2 Competitividade das Exportacdes

3 Razdes para exportar

3 Determinantes da competitividade

3 Financiamento a exportagdo e operacdes de drawback
2 Marketing Internacional

3 Pesquisa de Mercado

3 Feiras Internacionais

3 Politica de Promocéo de Exportacédo

Atividades de aprendizagem

UNIDADE 4

Os Fluxos Comerciais Brasileiros

1 Exportactes e Importacdes Brasileiras e Mundiais
2 Comeércio exterior e taxa real de cambio

2 Fluxos de Investimento Externo

2 Brasil e os Blocos Comerciais

3 Tipos de Blocos Comerciais



3 Principais Experiéncias de Blocos Comerciais
3 A Experiéncia da Uniéo Européia
3 O Brasil e 0o MERCOSUL

UNIDADE 5

Comeércio Exterior e Estratégias de Desenvolvimento

1 O Papel dos Organismos Multilaterais

2 As Instituices de Bretton Woods

3 O GATT/OMC

3 Outras Instituigdes Internacionais

2 Comeércio Livre e Politicas de Promocéao de Exportacdes

3 Politicas Especiais de Promocéo de Exportacdes

6. METODOLOGIA DO TRABALHO:

O desenvolvimento das atividades do curso com 0 uso dos seguintes recursos:
Livro texto
Video-aulas
Atividades
Videoconferéncias
Chats com professor
Tutoria a distancia

Quanto ao livro texto, ha no final de trés das cinco unidades, atividades de
fixacdo de caréater aplicado. Estas trés atividades sdo obrigatorias, devem ser
realizadas individualmente e constituem parte da avaliacéo.

7. SISTEMA DE AVALIACAO:

a) Atividades de aprendizagem — 4,0 pontos (médiad as notas das
duas atividades)
b) Prova presencial — 6,0 pontos
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